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1. Identifika¢ni idaje zadavatele, dalsi informace

1.1. Zakladni udaje o zadavateli,

Nézev zadavatele:

Statutarni mésto Brno

Sidlo zadavatele:

Dominikanské nameésti 196/1, 602 00 Brno
ICO zadavatele

44992785

Osoba opravnéna zastupovat zadavatele

JUDr. Markéta Vankova, primatorka

1.2. Kontaktni osoba zadavatele

Kontaktnim odborem je Kancelai marketingu a cestovniho ruchu, kontaktni osobou ve vécech
souvisejicich vécech se zadavanim této vetejné zakazky je Ing. Markéta Soukupova, MBA, e-
mail:  soukupova.marketa@brno.cz. Kontaktni osoba zajiStuje veskerou komunikaci
zadavatele s dodavateli (tim neni dotéeno opravnéni jiné povéfené 0soby zadavatele).

1.3. Pravni rezim vybérového rizeni

Zadavatel vyslovné upozornuje, Zze predmétna vefejna zakdzka je zaddvana mimo rezim
ZZNZ, avsak za soucasného dodrzeni vSech zasad dle § 6 ZZVZ.

2. Predmét plnéni verejné zakazky

Pfedmétem vetfejné zakazky je poskytovani komplexnich sluzeb pii tvorbé kreativnich a
komunikaénich strategii, tj. prubézné poskytovani jednorazovych ¢i opakujicich se sluzeb, pii
tvorbé nové komunikacni platformy mésta Brna. Hlavnim cilem je vytvofit funkéni,
univerzalni a snadno kampanovatelny vizualni styl a funk¢éni webovou platformu.

Pfedmétem kreativnich a komunikacnich strategii se rozumi zejména:
2.1. Navrh a tvorba kreativnich strategii pro marketingové kampané

Vypracovani zcela nové komunikacni platformy a z ni vyplyvajici novd vizudlni identita
(kreativni navrh nového, dobfe zapamatovatelného claimu/sloganu/webové domény a
zpracovani podrobného grafického manualu — barevnost, font, ukazky uziti, atd.). Prabézné
prace na kreativnich strategiich a dodavka pribéznych grafickych sluzeb v navaznosti na
zadani ve form¢ klientského briefu, stanoveni strategie a formulace obsahu reklamniho



sdéleni, tj. kompletni copywriting (headline, bodycopy, ad.). Konzultace a poradenstvi
Vv oblasti medialni strategie a medialniho pldnovani.

2.2. Konzultace v otazkach strategického rozvoje znacky
Komplexni agenturni sluzby (detailn¢ viz. 2.3 az 2.7) spiihlédnutim zejména ke
strategickému fizeni nové komunikac¢ni platformy.

2.3. Zajisténi grafickych praci

Zajisténi kompletniho grafického zpracovani, tvorby a tprav kliCovych vizuala do
pozadovanych formati dle konkrétni potfeby zadavatele (tvorba vizuadli a jejich nasledné
rozpracovani pro potieby webové prezentace a tiSténé formaty). Déle pak piiprava
prezentacnich materiall, tisténych materiald véetné ONLINE formata a aplikaci.

2.4. Zajisténi pripravy texti

Zajisténi kompletniho zpracovani textl o strategickych a méstskych projektech a aktivitach na
zaklad¢ podkladl zadavatele do pozadovanych formatt (¢lanek na webu, aktualita, inzertni
¢lanek, atd.).

25. Navrh a tvorba komunika¢nich a medidlnich strategii pro integrované
marketingové kampané

Medialni planovani komunikaéni kampané a tvorba medidlni strategie, urceni prvkl
komunikaéniho mixu, vcetné piipravy konkrétnich mediapldni a navrhii monitoringu a
hodnoceni efektivity téchto kampani dle konkrétniho zadani zadavatele, pficemz nakup
medialniho prostoru dle mediaplanti neni soucésti predmétu plnéni této vetejné zakazky.
Nakup medidlni prostoru je zahrnut pouze u kompletni realizace aktivacni kampané (v
celkové hodnoté cca 500.000 K¢ bez DPH).

2.6. Realizace fotoprodukce v souvislosti s marketingovymi kampanémi

Zajisténi fotoprodukce. Nejcastéji se bude jednat o ilustracni fotografie ke strategickym a
méstskym projekttim, fotografie lidi a zivota ve mésté Brné.

2.7. Navrh konceptu reklamnich spoti a odborny dohled nad produkci

Navrh a tvorba scénaili, storyboardii, animatikli, popf. tvorba technickych scénari,
doporuceni vhodnych lokaci, odborny dohled nad natoCenim a vyrobou spotu, tak aby
vysledna dila byla v souladu s navrzenym konceptem a odpovidala nastavené tonalité.

Soucasti plnéni zejména v ramcei vSech vySe uvedenych bodl je dale povinnost spoluprace
dodavatele s dalSimi dodavateli zadavatele pti realizaci dil¢ich plnéni, kterd nejsou
predmétem této vefejné zakazky (napf. digitalni sluzby, tiskaiské sluzby, audio-video sluzby),
a to v souladu s pozadavky zadavatele ve smyslu Uspé$Sného naplnéni cili této vefejné
zakazky.

2.8. Navrh struktury, tvorba a sprava obsahu webovych stranek

Grafické zpracovani webovych stranek, kompletni tvorba obsahu, struktury (inspirace napft.
www.fajnova.cz) s nasledujicimi parametry:



http://www.fajnova.cz/
http://www.fajnova.cz/

Web bude postaven na stavajicich Sablonach a redakénim systému Wordpress (napf.
priprav.brno.cz, socialnipece.brno.cz, urbancetrum.brno.cz)

Dodavatel bude pii tvorbé webu spolupracovat se spolecnosti, ktera v soucasné dobé
spravuje miniweby mésta Brna

Dodavatel doda kompletni strukturu a obsah webu (zékladni informace o projektech,
claimy, grafika, ikony, originalni feseni)

Zakladni technické teseni (hosting webu, doména, Gprava Sablony na zakladé¢ dodanych
podkladti dodavatelem) zajisti spole¢nost spravujici miniweby zadavatele

Pokrocilé technické feSeni, které bude vyzadovat vyrazné zasahy nad ramec existujicich
Sablon hradi dodavatel

Webové stranky budou po dokonceni pfedany pod spravu spolecnosti spravujici miniweby
mésta Brna

Obsah webu:
o prehled méstskych a strategickych projektti a aktivit ¢lenény do logickych a
ptehlednych kategorii
o prostor pro prezentaci 5 vybranych TOP projektii/aktivit (s moznosti jejich
pravidelné obmény)
o realizace akci, soutézi, her, anket
o uzivatelsky priveétivy web, originalni feSeni

3. Klasifikace CPV

Klasifikace predmétu plnéni vetejné zakazky odpovida polozce:

CPV 79340000-9: Reklamni a marketingové sluzby

CPV 79822500-7: Sluzby v oblasti grafického designu

CPV 92110000-5: Vyroba filmt a videa a souvisejici sluzby
CPV 79551000-1: Psani textt

V piipade, ze zadavaci podminky obsahuji odkazy na specificka oznaceni vyrobki a sluzeb,
ktera plati pro urcitého podnikatele (osobu) za ptizna¢nd, umoziuje zadavatel pouziti i jinych,
kvalitativné a technicky podobnych feseni, které vSak bezvyhradné a prokazatelné naplni
zadavatelem zamysleny ucel realizace této zakazky.

4. Predpokladana hodnota verejné zakazky

Zadavatel stanovil pfedpokladanou hodnotu této vefejné zakazky na ¢astku v celkové vysi do
1.200.000,- K¢ bez DPH, pticemz tato piedpokladana hodnota zahrnuje hodnotu vSech plnéni
na sluzby pozadovanych zadavatelem.

Soucasti zakazky je kompletni realizace aktiva¢ni kampané, v predpokladané minimalni
hodnoté 500.000 K¢ bez DPH, véetné nakupu medialniho prostoru.



Zadavatel neptipousti piekroc¢eni uvedené ¢astky v nabidkach dodavatelq.

5. Doba pIlnéni verejné zakazky

Smlouva s vybranym dodavatelem bude uzaviena bezprostiedné po skonceni vybérového
fizeni, na zakladé rozhodnuti zadavatele o vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Doba plnéni vetejné
zakazky je 15 mésicii od ucinnosti smlouvy nebo do vyCerpani maximalni ¢astky za predmeét
dila uvedeny v ramcové smlouve.

6. Misto plnéni verejné zakazky

6.1. Misto plnéni verejné zakazky

Mistem plnéni je sidlo zadavatele, tj. Dominikanské namésti 196/1, 602 00 Brno a dale
budovy, v nichZ je umistén Magistrat mésta Brna (pfedev§sim Husova 3, 602 00 Brno) a dale
jakékoliv misto vyslovné uréené zadavatelem, a to v ramci Ceské republiky, nebo jakékoliv
jiné misto urcené v souladu s rdmcovou smlouvou uzavienou za ucelem plnéni predmétu
vetejné zakazky.

6.2. Prohlidka mista plnéni

S ohledem na charakter vefejné zakazky nebude zadavatel organizovat prohlidku mista
plnéni.

7. Pozadavky zadavatele na kvalifikaci

Prokazani splnéni kvalifikace je predpokladem tucasti dodavatele ve vybérovém ftizeni.
Kvalifikaci splni dodavatel, ktery splnéni niZze uvedenych pozadovanych kvalifika¢nich
pozadavka (ptedpokladl) prokaze tim, ze predlozi:

7.1. Cestné prohlaseni podepsané opravnénou osobou dodavatele, z néhoZ bude vyplyvat
nasledujici:

- dodavatel nebyl pravomocné odsouzen pro trestny Cin spachany ve prospéch organizované
zlo¢inecké skupiny, trestny €in Gi¢asti na organizované zloc¢inecké skuping, legalizace vynosu
z trestné Cinnosti, podilnictvi, pfijeti Uplatku, podplaceni, nepiimého uplatkaistvi, podvodu,
uvérového podvodu, vcetné¢ piipadd, kdy jde o ptipravu nebo pokus nebo tucastenstvi na
takovém trestném cCinu, nebo doslo k zahlazeni odsouzeni za spachani takového trestného
¢inu; jde-li o pravnickou osobu, musi tento piedpoklad splitovat jak tato pravnicka osoba, tak
jeji statutarni orgdn nebo kazdy c¢len statutarnitho organu, a je-li statutdrnim orgénem
dodavatele ¢i ¢lenem statutarniho organu dodavatele pravnick4 osoba, musi tento predpoklad
spliiovat jak tato pravnicka osoba, tak jeji statutarni orgédn nebo kazdy cClen statutarniho
organu této pravnické osoby,

- dodavatel nebyl pravomocné odsouzen pro trestny €in, jehoZ skutkova podstata souvisi s
pfedmétem podnikani dodavatele podle zvlaStnich pravnich predpisii nebo doslo k zahlazeni
odsouzeni za spachani takového trestného c¢inu; jde-li o pravnickou osobu, musi tuto
podminku spliiovat jak tato pravnickd osoba, tak jeji statutdrni organ nebo kazdy clen
statutarniho organu, a je-li statutarnim orgdnem dodavatele ¢i ¢lenem statutarniho organu
dodavatele pravnicka osoba, musi tento pfedpoklad spliovat jak tato pravnicka osoba, tak jeji
statutarni organ nebo kazdy ¢len statutarniho organu této pravnické osoby;



- dodavatel se v poslednich 3 letech nedopustil nekale soutézniho jednani formou podplaceni
podle ust. § 2976 odst. 2 pism. e) zakona ¢. 89/2012 Sh., ob¢ansky zakonik, ve znéni
pozdé&jSich prepist,

- vac¢i majetku dodavatele neprobiha nebo v poslednich 3 letech neprobéhlo insolvencni
fizeni, v némz bylo vydano rozhodnuti o upadku nebo insolvencni ndvrh nebyl zamitnut
proto, Zze majetek nepostacuje k uhrad¢ nakladl insolvencniho tizeni, nebo nebyl konkurs
zrusen proto, ze majetek byl zcela nepostacujici,

- dodavatel neni v likvidaci,
- dodavatel nema v evidenci dani zachyceny danové nedoplatky,
- dodavatel nema nedoplatek na pojistném a na penale na vetejné zdravotni pojisténi,

- dodavatel nemé nedoplatek na pojistném a na penale na socidlni zabezpeceni a ptispévku na
statni politiku zaméstnanosti,

- dodavatel neni veden v rejstiiku osob se zdkazem plnéni vefejnych zakazek,

- dodavateli nebyla v poslednich 3 letech pravomocné ulozena pokuta za umoznéni vykonu
nelegélni prace podle zvlastniho pravniho pfedpisu (ust. § 5 pism. e) zdkona ¢. 435/2004 Sb.,
0 zamg&stnanosti, ve znéni pozd¢jSich predpist),

- vuci dodavateli nebyla v poslednich 3 letech zavedena docasna sprava nebo v poslednich 3
letech uplatnéno opatieni k feSeni krize podle zdkona upravujiciho ozdravné postupy a feSeni
krize na finanénim trhu,

7.2. Prostou kopii vypisu z obchodniho rejstfiku, pokud je v ném dodavatel zapsan, ¢i
vypis z jiné obdobné evidence, pokud je v ni zapsan, ne star$i 90 dnu ke dni uplynuti
lhiity pro podani nabidek.

7.3. Prostou kopii dokladu o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpisa
v rozsahu odpovidajicimu predmétu verejné zakazky (tj. zejména vypis ze
zivnostenského rejstriku, pripadné Zivnostensky list).

7.4. Seznam vyznamnych sluZeb poskytnutych dodavatelem v poslednich 5 letech

Piipadové studie vyznamnych sluzeb poskytnutych dodavatelem v poslednich 5 letech s
uvedenim jejich rozsahu, zevrubného popisu a doby poskytnuti. Tyto studie pak budou
obsahovat udaje o zadavateli (nazev, adresa, kontaktni osoba, u které je mozno referenci
ovefit), mistu, terminu a rozsahu plnéni a finanénim objemu poskytnuté sluzby. Z téchto
referenci bude jednoznacéné vyplyvat, Ze dodavatel v poslednich 5 letech realizoval nasledujici
vyznamné sluzby:

- min. dvé (2) komunika¢ni kampané v rozsahu obdobném pifedmétu plnéni této vetejné
zakazky, tj. pfiprava a prace na komunikacni, kreativni a medialni strategii, véetné grafického
feSeni a dodavky grafickych a fotografickych sluZzeb Vv celkovém finanénim objemu
minimalné 500.000,- K¢ (slovy: pétsettisic korun ¢eskych) bez DPH za jeden kalendaini rok,
ptipadné za obdobi 12 po sobé jdoucich kalendainich mé&sicl; tato castka nebude zahrnovat
nakup medidlniho prostoru. Sluzbou dle tohoto bodu se rozumi poskytovani sluzeb
komunika¢ni podpory pro jednoho objednatele (klienta) jednim dodavatelem bez ohledu na
to, zda byly dodavatelem poskytovany na zakladé jedné ¢i vice smluv.



- min. jednu (1) tvorbu design manualu V minimalni hodnoté 150.000 K¢ (slovy:
stopadesattisic korun Ceskych) bez DPH jehoz obsahem je: prace s logem a ochrannymi
z6nami, fonty, barvami, jednoticimi grafickymi prvky, prace s layouty apod.

Dodavatel k témto piipadovym studiim dolozi seznam Cestnych prohlaseni podepsany osobou
opravnénou jednat jménem dodavatele. Piilohou tohoto seznamu musi byt:

1. osvédCeni vydané vefejnym zadavatelem, pokud byly sluzby poskytovany vetfejnému
zadavateli, nebo

2. osveédéeni vydané jinou osobou, pokud byly sluzby poskytovany jiné osobé nez vefejnému
zadavateli, nebo

3. smlouva s jinou osobou a doklad o uskute¢néni plnéni dodavatele, neni-li sou¢asné mozné
osvédceni podle bodu 2. od této osoby ziskat z divodu spocivajicich na jeji strané.

Z osvédceni, pripadné smlouvy a dokladu musi jednoznacné vyplyvat splnéni pozadavku
zadavatele.

7.5. Seznam €lenu realiza¢niho tymu a osvédceni o jejich vzdélani a odborné kvalifikaci

Zadavatel pozaduje, aby byly ur¢eny osoby odpovédné za jednotliva plnéni pfedmétu verejné
zakazky. Zadavatel pozaduje, aby dodavatel disponoval realizaénim tymem slozenym
minimaln¢ z nasledujicich odbornych osob spliujicich minimalné nasledujici pozadavky
zadavatele:

- minimaln¢ jedna (1) osoba na pozici ,,Account Manager* spliujici nasledujici pozadavky:
5 let praxe v oblasti marketingu a zkuSenosti na pozici Account Manager nebo pozici
obdobné, prace alespoii na dvou kampanich v oblasti marketingu a propagace s rozpoctem 1
mil. K¢ bez DPH za rok za kazdou jednotlivou kampan (nezahrnuje ¢astku medialniho
rozpoc¢tu); dodavatel prokaze splnéni téchto kvalifika¢nich piedpokladi predlozenim:

e strukturovaného zivotopisu dle pozadavkil specifikovanych nize, z né¢hoz bude
jednozna¢né vyplyvat splnéni vyse uvedenych pozadavkli zadavatele na praxi a
zkuSenosti,

e referen¢ni zakazky (dodavatel uvede a popiSe konkrétni kampan a zapojeni ¢lena
odborného tymu, na zéklad¢, které prokazuje splnéni kvalifikace).

- minimaln¢ jedna (1) osoba na pozici ,,Creative Director* splitujici nasledujici pozadavky:
zkusenosti na pozici Creative Director nebo pozici obdobné minimalné 5 let a prace alesponi
na dvou kampanich v oblasti marketingu a propagace s rozpoctem min. 1 mil. K¢ bez DPH
rok za kazdou jednotlivou kampan (nezahrnuje ¢astku medialniho rozpoctu); dodavatel
prokéaze splnéni téchto kvalifika¢nich ptedpokladi pfedloZzenim:

e strukturovaného Zivotopisu dle poZzadavki specifikovanych niZe, z néhoz bude
jednoznacné vyplyvat splnéni vySe uvedenych pozadavkl zadavatele na praxi a
zkuSenosti,

o referencni zakazky (dodavatel uvede a popiSe konkrétni kampan a zapojeni Clena
odborného tymu, na zakladé které prokazuje splnéni kvalifikace).



- minimalné jedna (1) osoba na pozici ,,WWebmaster* spliujici nasledujici pozadavky: 5 let
praxe v oblasti tvorby webti a zkuSenosti na pozici webmaster, praxe s redakénim systémem
Wordpress; dodavatel prokaze splnéni téchto kvalifika¢nich ptedpokladt predlozenim:

e strukturované¢ho zivotopisu dle pozadavki specifikovanych nize, z néhoz bude
jednoznacné vyplyvat splnéni vySe uvedenych pozadavkl zadavatele na praxi a
zku$enosti,

e referencni zakazky (dodavatel uvede a popiSe konkrétni kampan a zapojeni Clena
odborného tymu, na zaklad¢, které prokazuje splnéni kvalifikace).

- minimaln¢ jedna (1) osoba na pozici ,,Copywriter spliujici nasledujici pozadavky: alespon
5 let praxe v oblasti marketingové komunikace; dodavatel prokaze spInéni téchto
kvalifika¢nich pfedpokladt predlozenim:

e strukturovaného zivotopisu dle pozadavkid specifikovanych nize, z n¢hoz bude
jednozna¢né vyplyvat splnéni vySe uvedenych pozadavk( zadavatele na praxi,
zkuSenosti

e referenéni zakazku (dodavatel uvede a popiSe konkrétni kampan a zapojeni Clena
odborného tymu, na zaklad¢ které prokazuje splnéni kvalifikace),

e ukazky praci.

Zadavatel dale pozaduje, aby byly uréeny 0soby na nasledujicich pozicich:

- ,,Production manager* odpovédny za piipravu a provedeni vSech krokt pfipravy a
realizace vyroby, eventli, komunikace s ostatnimi c¢leny tymu, komunikace
s dodavateli

- ,Art Director/Graphic Designer

- ,,DTP operator

-, Strategicky planovac¢*

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikaéniho ptedpokladu dle tohoto bodu piedloZzenim uplného
seznamu osob odpovédnych za poskytovani sluzeb a strukturovanych profesnich Zivotopist (u
pozic ,,Account manager®, ,,Creative Director®, ,,Webmaster*, ,,Copywriter*), z nichz bude
vyplyvat, Ze osoby podilejici se na plnéni predmétu vetejné zakazky spliuji vySe uvedené
pozadavky zadavatele dle vymezené tUrovné tohoto kvalifikacniho piedpokladu.
Strukturované profesni Zivotopisy musi obsahovat informace, ze kterych bude jednoznacné
vyplyvat splnéni veskerych pozadavki zadavatele na ptislusného ¢lena tymu. Zejména bude
obsazeno:

- jméno a piijmeni, kontakt,
- nejvyssi dosazené vzdéelani (obdobi, ndzev a typ organizace poskytujici vzdélani),
- jazykova vybavenost,

- pracovni zkuSenosti a profesni praxe vztahujici se k pfedmétu vefejné zakazky (obdobi,
nazev zaméstnavatele, dosazena pozice),



- informace o poméru k dodavateli (pracovnépravni, nebo subdodavatelsky),
- dalsi pripadné dovednosti a zkuSenosti ve vztahu k plnéni vetejné zakazky,

- Cestné prohlaseni o pravdivosti udaji uvedenych v Zivotopise a prohlaseni o souhlasu se
zapojenim do realiza¢niho tymu dodavatele,

- ukéazka referencni zakazky/odborné portfolio — popisujici konkrétni zapojeni, naplii a rozsah
prace,

- datum, a
- vlastnorucni podpis pracovnika.

Zadavatel vyslovné pozaduje, aby se osoby uvedené dodavatelem v seznamu ¢lent
odborného tymu ve vztahu k prislusné ¢asti verejné zakazky fakticky primo podilely na
realizaci verejné zakazky, a to ve vztahu k poZzadovanym pozicim, resp. v rozsahu
odpovidajicim poZadovanym zkuSenostem a potiebam pri plnéni verejné zakazky.

Zadavatel vyslovné upozoriuje, ze v piipadé, Ze pomér pracovnika k dodavateli nebude
pracovnépravni nebo na zakladé¢ dohody vykonidvané mimo pracovni pomér, jedna se o
poddodavatele.

7.6. Prokazani ¢asti kvalifikace prostirednictvim poddodavatele

Pokud neni dodavatel schopen prokazat splnéni ur¢ité ¢asti kvalifikace pozadované vefejnym
zadavatelem podle bodu 7.5. této zadavaci dokumentace v plném rozsahu, je opravnén spInéni
takové kvalifikace v chybé&jicim rozsahu prokazat prostiednictvim poddodavatele, s
vyjimkami uvedenymi niZze. Dodavatel je v takovém piipad¢ povinen zadavateli piedlozit:

a. Cestné prohlaseni poddodavatele, kterym poddodavatel prokaze splnéni zakladni
zpusobilosti podle bodu 7.1. této zadavaci dokumentace a profesni zpusobilosti podle bodu
7.2. této zadavaci dokumentace poddodavatelem, a

b. smlouvu uzavienou s poddodavatelem, z niz vyplyva zavazek poddodavatele k poskytnuti
pInéni urceného k plnéni verejné zakazky dodavatelem ¢i k poskytnuti véci €i prav, s nimiz
bude dodavatel opravnén disponovat v rdmci plnéni vetfejné zakazky, a to alespon v rozsahu,
v jakém poddodavatel prokazal splnéni kvalifikace podle bodu 7.6 této zadavaci
dokumentace.

Dodavatel neni opravnén prostiednictvim poddodavatele prokazat splnéni své kvalifikace
podle bodu 7.2 této zadavaci dokumentace. Zadavatel si vyhrazuje, ze urcita vécné vymezena
Cast plnéni pfedmétu vefejné zakazky nesmi byt plnéna poddodavatelem, a to ¢ast plnéni
spo€ivajici v ,kreativnim feSeni* a ,strategickych feSenich®, kterda bude pfedmétem plnéni ze
strany dale vymezenych pozic Account Managera, Creative Directora, Copywriter — Tyto
pozice nemohou byt obsazeny odborniky poddodavatelsky, musi se piimo jednat o osoby
Vv pracovnépravnim vztahu k dodavateli nebo ve vztahu na zakladé dohody vykonavané mimo
pracovni pomer.

Ma-li byt predmét vefejné zakazky plnén nékolika dodavateli spolecné a za timto Gcelem
podévaji ¢i hodlaji podat spole¢nou nabidku, je kazdy z dodavateli povinen prokézat



prostiednictvim Cestnych prohlaseni splnéni zakladni zpusobilosti podle bodu 7.1. této
zadavaci dokumentace a profesni zpisobilosti podle bodu 7.2. této zadavaci dokumentace v
plném rozsahu. Splnéni piedpokladt dle bodu 7.5 a 7.6. této zadavaci dokumentace musi
prokézat vSichni dodavatelé spolecné.

V pfipadé, ze ma byt pfedmét vefejné zakdzky plnén spolecné nekolika dodavateli, jsou
zadavateli povinni predlozit soucasné¢ s doklady prokazujicimi splnéni kvalifika¢nich
predpokladti smlouvu, ve které je obsazen zavazek, ze vSichni tito dodavatel¢é budou vici
vefejnému zadavateli a tfetim osobam z jakychkoliv pravnich vztahti vzniklych v souvislosti s
vefejnou zakdzkou zavazani spole¢né a nerozdilng, a to po celou dobu plnéni vefejné zakazky
i po dobu trvani jinych zavazk vyplyvajicich ze zakazky. Doklady prokazujici splnéni
kvalifikace, které jsou v jiném nez Ceském nebo slovenském jazyce, musi byt piredlozeny v
ufednim prekladu.

7.7. Doba prokazovani splnéni kvalifikace:

Dodavatel je povinen prokazat splnéni kvalifikace ve lhité pro podani nabidky.

8. Obchodni a platebni podminky

a) Dodavatel je povinen podat navrh smlouvy pokryvajici cely piedmét plnéni vefejné
zakazky.

b) Navrh smlouvy musi byt ze strany dodavatele podepsan statutarnim organem nebo osobou
prokazatelné¢ opravnénou zastupovat dodavatele; v takovém piipadé dolozi dodavatel toto
opravnéni (napt. plnou moc) v nabidce.

c) Dodavatel doplni ptislusné tidaje do Piilohy ¢. 3 zadavaci dokumentace ,,Navrh smlouvy —
zédvazné obchodni podminky*, pfiCemz neni opravnén Cinit dal$i zmény ¢i doplnéni navrhu
smlouvy, s vyjimkou udaji, které jsou vyslovné vyhrazeny pro doplnéni ze strany dodavatele.

d) Dodavatel je povinen upravit navrh smlouvy v ¢asti identifikujici smluvni strany na strané
dodavatele, a to v souladu se skute¢nym stavem, aby bylo vymezeni dodavatele dostate¢né
urcité. V pripadé nabidky podavané spole¢né nékolika dodavateli (jako jednim dodavatelem)
jsou dodavatelé opravnéni upravit pocet stejnopisti smlouvy.

e) Dodavatel je opravnén zajisStovat plnéni predmétu vetejné zakazky prostiednictvim
poddodavatele (1), pokud toto neni vylouc¢eno zadavaci dokumentaci ¢i smlouvou. Dodavatel
je opravnén zménit poddodavatele, pomoci kterého prokazal ¢ast splnéni kvalifikace, jen ze
zavaznych divodii a s pfedchozim pisemnym souhlasem zadavatele, pfiCemZz novy
subdodavatel musi disponovat minimaln¢ stejnou kvalifikaci, kterou pivodni poddodavatel
prokazal za dodavatele; zadavatel nesmi souhlas se zménou poddodavatele bez objektivnich
diivodli odmitnout, pokud mu budou pfislusné doklady predloZeny.

9. Pozadavky na zpusob zpracovani nabidkové ceny

Dodavatel je povinen ocenit vSechny polozky uvedené v Tabulce pro stanoveni nabidkové
ceny (Priloha ¢. 3 k této zadavaci dokumentaci), ktera bude nasledné ¢init Pfilohu ¢. 1 k
ramcové smlouvé. Dodavatel je povinen uvést nabidkovou cenu v K¢ bez DPH, ¢astku DPH,



¢astku vcetné DPH. Jednotlivé Ciselné tdaje je dodavatel povinen stanovit, ptip. zaokrouhlit
na dvé desetinna mista. Dodavatel neni opravnén piedlozit nulové polozky a je povinen
stanovit nabidkové ceny tak, aby se nejednalo o nabidkové ceny mimotadné nizké.

Jednotkové ceny uvedené dodavatelem v tabulce jednotkovych cen (Ptiloha ¢. 4 k zadavaci
dokumentaci a nasledné Ptiloha ¢. 1 ramcové smlouvy) budou pro dodavatele zavazné jako
nejvyse pripustné ceny po celou dobu trvani rdmcové smlouvy a pro kazdou jednotlivou
objednavku zaslanou na zaklad¢ ramcové smlouvy. Jednotkové ceny plnéni obsahuji veskeré
naklady dodavatele nezbytné k realizaci nabizeného pInéni.

9.1. Podminky, za nichZ je moZno upravit vysi nabidkové ceny

Nabidkovou cenu je mozné piekroCit vyluéné v souvislosti se zménou danovych piredpist
tykajicich se DPH, a to nejvyse o Castku odpovidajici této legislativni zméné.

10. Prezentace nabidek dodavateld

Dodavatel ve své nabidce piedlozi mimo jiné prezentaci na elektronickém nosic¢i podrobnéji
viz. bod 14. této zaddvaci dokumentace. Hodnotici komise vyzve ty dodavatele, kteti podali
platnou nabidku k osobni prezentaci svych nabidek ptfed hodnotici komisi. Datum a Cas
prezentace bude stanoven dle potfadi podani nabidek. Termin prezentace stanovi zadavatel, a
tento termin bude ucastnikim oznamen minimaln€ 3 pracovni dny pfed konanim prezentace v
sidle zadavatele. Clenové hodnotici komise posoudi prezentaci nabidek dodavatelii na zakladé
jednotlivych osobnich prezentaci v délce trvani max. 60 minut (z toho 45 min. bude
vyhrazeno na vlastni prezentaci feSeni a cca 15 minut na pfipadné dotazy k témto feSenim).
Dodavatel zvoli obsah své prezentace libovolné dle svého uvazeni. Prezentace ov§em musi
pln¢ vychazet ze skute¢nosti pfedloZzenych dodavatelem v samotné nabidce. Zadavatel si dale
klade za podminku, Ze piedlozenou nabidku odprezentuji osoby uvedené dodavatelem jako
odpovédné osoby za poskytovani sluzeb, vtomto slozeni: ,,Account Manager*, ,,Creative
Director*.

11. Pozadavky na varianty nabidek

Zadavatel pfipousti moznost piedlozit max. 2 varianty kreativniho feSeni definované v bodé
12. Kazdé takové tfeSeni musi byt plnohodnotnym konceptem, tedy musi spliiovat veskeré
pozadavky definované v modelovych zadanich (bod 12). Zadavatel je si védom a ptipousti, Ze
nékteré strategické body, zavéry a doporuceni dodavatele mohou byt v obou konceptech
obdobna. Moznost variantniho zpracovani piipousti spiSe kviili moznosti piedlozit dvé odlisné
art direkce.

12. Modelova zadani — Brief

Zadavatel pozaduje, aby kazdy dodavatel ve své nabidce ptedlozil zpracovani nize uvedenych
modelovych zadani s tim, Ze toto zpracovani je pfedmétem hodnoceni v ramci dil¢iho
hodnoticiho kritéria Kreativni feSeni s vahou 70 %.



Zadavatel soucasné upozornuje, ze se jedna o modelova zadani, jejichz skutecnd realizace
nemusi byt na zaklad¢é ramcové smlouvy poptavana.

Pozadi projektu — pro¢ to chceme

Mésto Brno hodla v nasledujicich letech promyslené a systematicky formou marketingovych
kampani oslovovat obyvatele mésta a informovat o uspéSnych strategickych a méstskych
projektech a aktivitach mésta.

Predstavitelé mésta jsou si védomi dlouhodobé absence jednotného komunika¢niho konceptu
méstskych projekti a aktivit, ktery by jednotné informoval o pfipravovanych ¢innostech a
zamérech a propojil vsechny komunika¢ni kanaly a aktivity mésta vtomto segmentu
komunikace.

Toén a tonalita — co od toho ocekavame

Zadavatel od nové komunikaéni platformy ocekava jednoduse srozumitelny, originalni, zivy,
graficky a esteticky dobie zvladnuty komunika¢ni koncept. Tonalita sd€leni neutralni

Mésto Brno dlouhodobé uziva pro komunikaci logo a manual jednotného vizualniho stylu
(dale jen JVS), ktery tvoii ptilohu ¢. 2 této zadavaci dokumentace. Pro ucely tvorby nové
komunikaé¢ni platformy bude dodavatel vychazet z JVS (jako napf. u uspé€$ného konceptu
Kopeme za Brno, www.kopemezabrno.cz), ale je zadouci, aby jej rozsitil a rozvinul tak, aby
vysledny koncept naplnil cile této vefené zakdzky. Mira a hloubka tohoto napojeni na
soucasny JVS mésta Brna je ponechéna na dodavateli.

Jedinym neménnym prvkem je soucasné logo mésta Brna (viz. Ptiloha ¢. 2 JVS).

Zadavatel upfednostiiuje minimalistické a €isté, nad¢asove grafické feSeni. Celkové vyznéni
by pak mélo byt Zivé, pravdivé a autentické pro Brno.

Cil — co ocekavame
Ptedlozit ob¢aniim jednoduchou a atraktivni formou informace o vyznamnych strategickych a
meéstskych projektech a aktivitdch mésta.

Cilové skupiny — pro koho to délame

Cilové skupiny: ob¢ané Brna, resp. Brnénské metropolitni oblasti

e CS 1: Obyvatelé Brna — rezidenti

e CS 2: Uzivatelé Brna — piechodné¢ bydlici, pravidelné dojizdéjici (Skola, prace), obCasné
dojizd¢jici (sluzby, zdjmova ¢innost)

Vize — jaky vysledek bude vitézstvim

Vytvofeni jednotné a dlouhodobé ,,vykladni skiiné*“ meésta pro prezentaci strategickych,
méstskych projektd a aktivit ze vSech oblastni zajmu. Komunikaéni platforma — nové vznikly
web s dobie zapamatovatelnym nazvem — je mistem pro ziskani informaci k jednotlivym
aktivitdm, projektim a je dobfe znamy obyvatelim/uzivatelim mésta.

Uspésna aktivaéni kampan zvedla povédomi obanii mésta o piipravovanych projektech a
,»vychovava* tak aktivni obCany se zdjmem o déni v Brné&.

12.1 MODELOVA ZADANI

Dodavatel pro G¢ely hodnoceni zpracuje koncept nové komunikaéni platformy viz. bod 12.1.1
a navrh komunikacni/aktiva¢ni kampané 12.1.2.



Dodavatel mtize navrhnout dva samostatné koncepty nové komunikac¢ni platformy a v ramci
kazdého znich pak vypracuje navrh komunikacni/aktivaéni kampané dle zadani v bod¢
12.1.2.

12.1.1 Vytvoreni konceptu komunika¢ni platformy a jejiho vizualniho stylu

V této casti dodavatel vytvori, havrhne, rozpracuje a dostate¢né explikuje svoje feSeni:

Novou, vyraznou a dobie zapamatovatelnou komunika¢ni platformu (komunika¢ni koncept,
slogan/claim/doména, klicovy vizual a manual navrzeného konceptu; webové stranky), tento
novy styl bude snadno kampanovatelny a atraktivni. Nova komunikaéni platforma musi byt
snadno aplikovatelna ve vSech media typech (tisténa prezentace, online media a socialni sit¢)
a v prezentaci mésta.

Pro ucely hodnoceni dodavatel zpracuje a piedlozi:
e Navrh nové komunikacni platformy/znacky, tj. navrh sloganu/claimu/domény a graficky
navrh (v¢. ikon)
e Zevrubny popis komunika¢niho konceptu nové znacky, véetné snadné aplikovatelnosti a
univerzalnosti jejiho uziti. Hloubku a nosnost nové komunikaéni strategie viz bod 2.2.
e Ukazky aplikace tohoto stylu v zdkladnich layoutech pro formaty offline a online
komunikace (napi. reklamni plakat na vysku/siiku, web banner — ¢tverec 250x250px),
e Ukazky aplikace na novém webu — rozvrZeni napt. dle Sablony pfiprav.brno.cz
o Homepage (s ukazkou ¢lenéni projekt do kategorii, filtrovani)
o Stranka/karta projektu ¢i aktivity (zvoleny projekt by mél byt idedIn€ rozpracovan
do navrhu komunikaé¢ni/aktivacni kampané viz 12.1.2)

12.1.2 Komunikacni/aktivaéni kampan

Pro ucely hodnoceni nabidek ucastnikii je pozadovano zpracovat navrh aktivaéni kampané
V nové navrzeném stylu komunikac¢ni platformy:

Téma kampané: 1 strategicky projekt dle vlastniho vybéru

e Janackovo kulturni centrum (http://www.salprobrno.cz/

e Zivotni prostiedi — adaptaéni opatieni (http://priprav.brno.cz)

Tramvajova trat’ Kampus (https://salinounakampus.dpmb.cz/)

Multifunkéni hala (https://arenabrno.cz/)

Sportovné-rekreaéni areal Pisarky (https://kopemezabrno.cz/strategicke-
projekty/sportovne-rekreacni-oblast-pisarky-lokalita-za-anthroposem-a-vodacky-kanal/)

Vypracovani tohoto modelového zadani bude obsahovat explikaci strategického a kreativniho
feSeni kampané, kli¢ovy vizual (ptipadné kliC¢ové vizualy pro rizné komunikaéni segmenty).
Dale budou navrzeny vhodné komunikaéni kandly a formy aktiva¢ni kampané (mozno zapojit
prvky gamifikace — akce, soutéze, ankety, hry), které budou graficky a textové zpracovany.
Ucastnik navrhne harmonogram kampané a zapojeni svého realizaéniho tymu do jejiho
plnéni. Cilem je na vybranych projektech spustit aktivacni kampan pro novou komunikaéni
platformu (nové vznikly web) s vyuZzitim jednoticich prvki celé platformy.
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Pozadi projektu:

Vytipované vyznamné projekty a aktivity mésta maji velky dopad na mésto jako takové,
dopravni obsluznost, vetejny prostor, rozsifuji kulturni ¢i sportovni nabidku a maji tak dopad
na obyvatele/uzivatele mésta.

Komu je komunikace urcena:

Cilové skupiny: obfané Brna, resp. Brnénské metropolitni oblasti

e CS 1: Obyvatelé Brna — rezidenti

e CS 2: Uzivatelé¢ Brna — ptechodné bydlici, pravideln¢ dojizdé¢jici (Skoly, prace),
obcasn¢ dojizdé€jici (sluzby, zdjmova Cinnost)

Co je cilem komunikace:

e CS 1 - obyvatelé mésta — vzbudit zajem o mésto, ve kterém ziji; informovat o
piipravovanych projektech

e CS 2 — uzivatelé — ukazat rozsifovani sluzeb nejen pro rezidenty; rozvoj mésta
Brna jako centra metropolitni oblasti

Kli¢ové sdéleni komunikace:

e CS 1, CS 2:,Brno se stale rozviji, ptipravuje projekty, které vedou ke zvyseni
atraktivity mésta, zlepSeni Zivotnich podminek, oZivuji vefejny prostor a nabidku
Vyziti.©

Co si ma cilova skupina myslet:

e (CS1-—,7ijiv atraktivnim, modernim a rozvijejicim se mésté*

e (S 2 -, Cerpam vyhody moderniho a rozvijejiciho se mésta, které nabizi moznosti
bohatého vyziti a aktivit*

Co ma idealné CS po kampani udélat:

e (S 1 - stat se pravidelnym navstévnikem webovych stranek, aktivnim obCanem se
z4djmem o déni v Brné

e (S 2 -sledovat déni a rozvoj mésta

Predpokladana cena:

e Kompletni realizace aktivacni kampané, v predpokladané minimalni hodnoté
500.000 K¢ bez DPH, v¢etné nakupu medidlniho prostoru

Termin realizace kampané:
e po spusténi nového webu, dle navrzenych aktivit a aktudlni situace

Strategické a marketingové cile kampané:
e penetrovat novou komunika¢ni platformu mésta

Povolené prvky komunikace:

e aplikace feSeni nového vizudlniho stylu

e vyuziti lokalnich souvislosti (pochopeni pouze mistnimi) je povoleno
e tonalita sdéleni neutralni



Zakazané prvky komunikace:
e styl wordingu “hantec”

Pro ucely hodnoceni dodavatel zpracuje a predlozi:

e Zevrubny popis navrhované komunikacni strategie k aktivacni kampani na jednom
vybraném projektu

e Navrh kli¢ovych vizuali, headlinti, bodycopy véetné explikace téchto vizuali

e Ukazky aplikace tohoto navrzeného konceptu do jednotlivych mediatypt, pficemz
celkovy pocet vyhotoveni téchto aplikaci je ponechano na dodavateli, zadavatel pozaduje
predlozit minimalné tyto formaty: reklamni plakat na vysku/sitku, web banner — ¢tverec
250x250px

e Navrh medidlniho pldnu a medialni strategie kampané pro vybrany projekt

13. Hodnoceni

Nabidky budou hodnoceny na zaklad¢ kritéria ekonomické vyhodnosti nabidky, a to dle
nasledujicich dil¢ich kritérii:
Dil¢i kritérium Viéha v %
1. Nabidkova cena.... 30 %
2. Kreativa... 70 %

Diivodem pro piidéleni 30 % vahy pro cenu je to, Ze a¢ jsou finan¢ni prostfedky na plnéni této
vetejné zakazky pro zadavatele dalezité, musi mit hlavné zajiSténo, ze komunika¢ni kampan
dosahne tcelu, kterym je naplnéni cili komunikace, tzn. vytvofeni jednotné a dlouhodobé
komunikacéni platformy pro uspéSnou systematickou komunikaci o vyznamnych méstskych
projektech a aktivitach.

13.1. Kritérium nabidkova cena

Za celem hodnoceni nabidek v kritériu ,,Nabidkova cena“ zpracuje dodavatel nabidkovou
cenu do podrobnosti specifikovanych v tabulce v Ptiloze ¢. 3 této zadavaci dokumentace.
Kritérium nabidkova cena bude hodnoceno dle nasledujicich sub kritérii:

Dil¢i subkritérium

Vaha v %
1. Jednotkové ceny za sluzby agentury — strategicka podpora.......... 30 %
2. Jednotkové ceny za sluzby agentury — vedeni a sprava zakéazky ...... 20 %
3. Jednotkové ceny za sluzby agentury - kreativita a grafické préce... 40 %
4. Jednotkové ceny za sluzby agentury - produkéni zajisténi............ 10 %

Nabidky budou ve vztahu k jednotlivym subkritériim v ramci kritéria nabidkova cena
hodnoceny tak, ze pro zadavatele nabidkou vyhodnéjsi je nabidka s niZz§i nabidkovou cenou,
a to takto:



v v

Pocet bodli = -------------mmmmmm e mmmmem e x 100 x vadha

hodnocena nabidkova cena

Bodova hodnota nabidky vypoctena podle vyse popsaného zplsobu bude nasobena vahou
subkritéria a v kazdém subkritériu bude takto vypoctena redukovana bodova hodnota
subkritéria pro kazdou nabidku.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dand nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena. Po provedeném souctu ziské nabidka, které byl v
ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena pfifazen nejvétsi pocet bodul, jako
nejvhodnéjsi nabidka sto (100) bodu. Dalsi nabidky ziskaji bodovou hodnotu, ktera bude
vypoctena jako nasobek 100 a poméru bodu, které ziskala hodnocena nabidka k bodim, které
ziskala nabidka nejvhodn¢j$i (zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

Bodovéa hodnota nabidky vypoctend podle vySe popsaného zptisobu bude nasobena vahou
dil¢iho kritéria Nabidkova cena.

13.2. Kritérium Kreativa

13.2.1. SubKkritéria

Dil¢i hodnotici kritérium Kreativa je rozdéleno na jednotlivd subkritéria. Vzhledem ke
skutecnosti, Ze vySe uvedené dil¢i kritérium nelze vyjadrit ¢iselné€, sestavi hodnotici komise v
kazdém subkritériu potfadi nabidek od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné v¢. podrobného
slovniho hodnoceni miry naplnéni v rdmci jednotlivych subkritérii na zéklad¢ niZze popsané
bodovaci stupnice, ktera piedstavuje zptisob hodnoceni jednotlivych nasledujicich subkritérii:

Nazev subkritéria Vaha %
1. Kvalita navrhu NOVA KOMUNIKACN{ PLATFORMA 60 %
2. Kvalita navrhu komunikacni/aktivaéni kampané 30 %
3. Kuvalita osobni prezentace 10 %

V ramci tohoto dil¢iho kritéria a jednotlivych subkritérii bude nabidka hodnocena ve vztahu k
zadavatelem vymezenym komunika¢nim cilim, cilovym skupindm a poZadovanym
kvalifikovanym vysledkiim kampané. Nejlépe v ramci jednotlivého subkritéria bude
hodnocena nabidka, kterd v nejvétsim rozsahu naplni pozadavky a cile stanovené zadavatelem
v této zadavaci dokumentaci, a to z hledisek popsanych dale v ramci jednotlivych subkritérii:

13.2.2. Kvalita konceptu NOVA KOMUNIKACNi PLATFORMA 60 %

V ramci tohoto dil¢iho hodnoticiho subkritéria bude jako nejvyhodnéjsi koncept, ktery:



- vyjadfuje nejvyssi miru pochopeni specifik znacky mésta

- claim je jasny, vystizny

- Je esteticky cisty, unikatni, ma jasny graficky rukopis

- pfedstavuje jednozna¢né moznosti, jakym zptisobem se muze koncept rozvijet
- stylem odpovida stanovenym cilovym skupinam

- koncept je nosny a je schopen v dlouhodobé strategii mésto prezentovat

- je pouzitelny pro spole¢né kampané mésta se svymi partnery (firmy s majetkovou ucasti
mesta)

13.2.3. Kvalita navrhu komunikaé¢ni/aktiva¢ni kampané 30 %

V ramci hodnoceni kvality navrhu komunikaéni kampané bude zadavatel jako nejvyhodnéjsi
posuzovat:

- co nejvetsi aplikovatelnost navrzeného vizuélni stylu do konkrétni kampané

- kvalitu komunikacni strategie a styl reklamniho sdéleni, ktery ma nejvetsi potencial oslovit
cilové skupiny,

- nejvyssi uroven zpracovani celkové strategie kampang, véetné medialni strategie

- takovy vybér komunikacnich nastroji, ktery ma nejvyssi potencial zasdhnout cilové skupiny
a zajistit zvySeni povédomi o nové komunikac¢ni platformée a jeji nové vizualni identité

- bude obsahovat nejlépe formulovana kli¢ova sdéleni

- nejvysSi miru srozumitelnosti navrzeného kreativniho feSeni (kdy jako nejlepsi bude
hodnoceno takové feseni, které nejvice vzbudi pozitivni emoce, vyvola dals$i zajem o dalsi
informace a nejvice slouzi k zapamatovani komunikac¢niho sdé€leni);

- nejvyssi miru Siroké aplikovatelnosti navrzeného kreativniho feSeni pro praktické vyuziti
13.2.4. Kvalita osobni prezentace 10 %

V ramci hodnoceni osobni prezentace bude zadavatel jako nejvyhodnéjsi posuzovat:

- styl, struktura a celkova Urovein a vyznéni prezentace

- schopnost jasné a srozumitelné predstavit navrhovana feSeni v bod¢ 12

- zapojeni teamu do prezentace

- schopnost reagovat a argumentovat dopliujici dotazy zadavatele

- dodrzet stanoveny ¢asovy limit pro osobni prezentaci viz. bod 10

13.2.5. Bodové hodnoceni v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa

Hodnoceni nabidek v rdmci subkritérii dil¢itho hodnoticiho kritéria Kreativa bude provedeno
nasledujicim zpisobem:



Pro hodnoceni kritérii, kterd nelze vyjadrit ¢iselné, bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu
0 az 100. Kazdé jednotlivé nabidce bude piidélena bodova hodnota, ktera odrazi uspésnost
pfedmétné nabidky v ramci kazdého jednotlivého subkritéria piislusného dil¢itho hodnoticiho
kritéria. Hodnotici komise sestavi potadi nabidek v kazdém subkritériu od nejvhodnéjsi k
nejméné¢ vhodné a prifadi kazdé nabidce takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru
splnéni subkritéria ve vztahu k pozadavkiim a preferencim zadavatele.

Na zéklad¢ miry naplnéni jednotlivych subkritérii dil¢ich hodnoticich kritérii zadavatel, resp.
jim jmenovana hodnotici komise, pfifadi jednotlivym nabidkdm v kazdém subkritériu
ptislusny pocet bodd, a to ndsledujicim zptisobem:

Bodova hodnota odrazejici uspésnost predmétné nabidky v rdmci subkritéria (zdivodnéni
pridéleni poctu bodu):

,»Nejvhodnéjsi nabidka*

100 bodt: Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi uspésnost predmétné nabidky v rdmci subkritéria) s
ohledem na pfedmét hodnoceni popsany v bod¢ 12. zadavaci dokumentace pro konkrétni
subkritérium.

,»Vysoka“

99 az 75 bodh: Zadavatel nema k nabizenému plnéni pfipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele, nabidka naplituje ve vztahu k pozadavkiim a preferencim zadavatele
sledované cile ¢astecné.

»Nadprimérna*

74 az 50 bodu: Zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné ptipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka napliiuje sledované cile ¢aste¢né ve vztahu k pozadavkiim a
preferencim zadavatele.

,,Praomeérna‘

49 az 25 bodi: Zadavatel ma k nabizenému pInéni podstatné ptipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka napliuje sledované cile pouze omezené ve vztahu k
pozadavktim a preferencim zadavatele.

,Podprimérna*

24 az 0 bodi: Zadavatel ma k nabizenému plnéni velké mnozstvi zadsadnich pfipominek z
hlediska naplnéni preferenci zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym ve vztahu k
pozadavkim a preferencim zadavatele.

U kazdé nabidky budou secteny body, které dani nabidka ziskala v rdmci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa. Po provedeném souctu ziska nabidka, které byl v ramci
dil¢iho hodnoticiho kritéria Kreativa pfifazen nejvétsi pocet bodd, jako nejvhodnéjsi nabidka
sto (100) bodd. Dalsi nabidky ziskaji bodovou hodnotu, ktera bude vypoctena jako nasobek
100 a poméru bodl, které ziskala hodnocend nabidka k bodim, které ziskala nabidka
nejvhodnéjsi (zaokrouhleno na jedno desetinné misto).

Bodova hodnota nabidky vypoctend podle vySe popsaného zplisobu bude ndsobena vahou
dil¢iho kritéria Kreativa.



c) Sestaveni celkového poradi

Soucet redukovanych bodovych hodnot ze vSech dil¢ich kritérii uréi vyslednou bodovou
hodnotu nabidky.

Celkové poradi nabidek je dano absolutni hodnotou bodové hodnoty nabidky tak, Zze
nejvyhodnéjsi je nabidka, ktera ziska nejvyssi celkovy pocet bodd.

V pripadé rovnosti bodovych hodnot dvou ¢i vice nabidek rozhoduje o celkovém potadi
nabidek potadi v kritériu Kreativa. Pokud i v tomto ptipadé budou bodové hodnoty dvou ¢i
vice nabidek shodné, rozhodne o potadi nabidek los za c¢asti téch dodavatelt, jejichz nabidky
ziskaly shodné bodové hodnoty.

14. Podminky a poZadavky na zpracovani a podani nabidky

14.1. Nabidky se podavaji prostiednictvim elektronického nastroje E-ZAK. Nabidka bude
obsahovat navrh smlouvy, podepsany opravnénou osobou dodavatele.

14.2. Nabidka musi byt zpracovana v Ceském jazyce (vyjimku tvoii odborné nazvy a udaje,
dale pak mista, kde zadavatel pfimo vyzaduje pieklad do ciziho jazyka).

14.3. Dodavatel piedlozi nabidku fadné cCitelnou, bez Skrti a piepisu. VSechny stranky
nabidky budou ocislovany vzestupnou fadou.

14.4. Nabidka bude ptedlozena v nasledujici struktuie:

e obsah nabidky s uvedenim cisel stran, kapitol nabidky, v€etné¢ seznamu ptiloh,

doklady prokazujici splnéni kvalifikace (predklada-li nabidku vice dodavatela
spole¢né rovnéz original nebo ufedné ovérenou kopii smlouvy o solidarnim zavazku),

e navrh smlouvy podepsany opravnénou osobou (v¢. specifikace nabizeného plnéni v
ramci prislusné prilohy smlouvy),

e nabidkova cena v pozadovaném Clenéni,

e Vypracovani modelového zadani dle 12.1.1 Vytvofeni konceptu komunikacni
platformy a jejiho vizualniho stylu, v rozsahu:

o Navrh nové komunikacni platformy/znacky, tj. navrh sloganu/claimu/domény a
graficky navrh (v¢. ikon)

o Zevrubny popis komunika¢niho konceptu nové znacky, vcetné snadné
aplikovatelnosti a univerzalnosti jejiho uziti. Hloubku a nosnost nové komunikacni
strategie viz bod 2.2.

o Ukazky aplikace tohoto stylu v zakladnich layoutech pro formaty offline a online
komunikace (napf. reklamni plakat na vysku/Sitku, web banner — Ctverec
250x250px),

o Ukazky aplikace na novém webu — rozvrZeni napf. dle Sablony pfiprav.brno.cz

= Homepage (s ukdzkou ¢lenéni projektl do kategorii, filtrovani)
= Stranka/karta projektu ¢i aktivity



e Vypracovani modelového zadani dle 12.1.2 Komunika¢ni/aktiva¢ni kampan,
Vv rozsahu:
o Zevrubny popis navrhované komunikacni strategie k aktivacni kampani na jednom
vybraném projektu
o Navrh kli¢ovych vizuali, headlinti, bodycopy véetné explikace téchto vizuala
o Ukazky aplikace tohoto navrzené¢ho konceptu do jednotlivych mediatypi, pti¢emz
celkovy pocet vyhotoveni téchto aplikaci je ponechano na dodavateli, zadavatel
pozaduje predlozit minimalné tyto formaty: reklamni plakat na vysku/sitku, web
banner — ¢tverec 250x250px
o Navrh medialniho planu a medialni strategie kampan¢ pro vybrany projekt

¢ informace o celkovém poctu listd nabidky.

14.5. Zadavatel doporucuje, aby jednotlivé soucasti nabidky dodavatel ve své nabidce zietelné
oddélil.

15. Zavaznost poZzadavku zadavatele

Informace a udaje uvedené v jednotlivych Castech této zaddvaci dokumentace a v ptilohach
zadavaci dokumentace vymezuji zadvazné pozadavky zadavatele na plnéni vetejné zakazky.
Tyto pozadavky je dodavatel povinen pln€¢ a bezvyhradné respektovat pii zpracovani své
nabidky. Neakceptovani pozadavkii zadavatele uvedenych v této zadavaci dokumentaci,
vyjma pozadavkii doporucujicich, bude povazovano za nesplnéni zaddvacich podminek
s nasledkem vylouceni dodavatele z vybérového fizeni.

V ptipadé, ze zaddvaci podminky obsahuji odkazy na obchodni firmy, nazvy nebo jména a
piijmeni, specifickd oznaCeni zboZzi a sluzeb, které plati pro urcitou osobu, popiipade jeji
organizacni slozku za pfiznacné, patenty na vynalezy, uzitné vzory, prumyslové vzory,
ochranné znamky nebo oznaCeni pivodu, umoznuje zadavatel vyslovné pouziti i jinych,
kvalitativné a technicky obdobnych feSeni, které naplni zadavatelem pozadovanou Ci
odbornikovi zfejmou funkcionalitu.

16. Dodateéné informace k zadavacim podminkam

Dotazy k zadavacim podminkdm mohou dodavateli v pisemné formé zasilat prostfednictvim
elektronického nastroje E-ZAK. Zadavatel zveifejni dodateéné informace, véetné piesného
znéni zadosti, nejpozdéji do 3 pracovnich dni po doruCeni Zzadosti prostiednictvim
elektronického nastroje E-ZAK.

V Zzadosti o poskytnuti dodatecnych informaci musi byt uvedeny identifikaéni a kontaktni
udaje dodavatele a nazev vefejné zakazky. Zadavatel je opravnén poskytnout dodavateli
dodatecné informace k zadavacim podminkam i bez ptedchozi zadosti (pokud zadavatel
poskytuje dodatecné informace k zaddvacim podminkdm vybérového fizeni bez predchozi
zadosti, bude postupovat obdobng).

Dodavatel je opravnén zaslat dotaz k zaddvacim podminkdm nejpozdé€ji 3 pracovni dny pred
koncem lhiity pro podéani nabidek.



17. Lhuta a zpusob podani nabidek

17.1. Lhita pro podani nabidek: 30. 3. 2021, 12:00 hod. Nabidky je mozné podavat pouze
prosttednictvim elektronického nastroje E-ZAK.

17.2. Dodavatel je opravnén podat pouze jednu nabidku. Pokud dodavatel poda vice nabidek
samostatné nebo spoleéné¢ s dalSimi dodavateli, nebo podd nabidku a soucasné je
poddodavatelem jiného dodavatele, jehoz prostfednictvim takovy dodavatel prokazuje cast
kvalifikace ve vybérovém fizeni, zadavatel vSechny nabidky podané takovym dodavatelem
samostatné ¢i spolecné s jinymi dodavateli vyradi.

17.3. Néklady spojené s Ucasti ve vybérovém tizeni nese kazdy ucastnik sam.

17.4. Zadavatel si vyhrazuje pravo dodatecné¢ zménit ¢i doplnit zadavaci podminky, popf.
kdykoliv do uzavieni smlouvy vybérové fizeni zrusit, a to bez uvedeni diivodu a bez nahrady.

17.5. Zadavatel pfipousti max. 2 varianty nabidky.

17.6. Zadavatel si vyhrazuje pravo ovéfit informace obsazené v nabidce dodavatele u tietich
osob a dodavatel je povinen mu v tomto ohledu poskytnout veskerou potiebnou souc¢innost.

17.7. Zadavatel vyslovné upozoriiuje dodavatele, ze vybrany dodavatel je dle ust. § 2 pism. e)

zakona €. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole, osobou povinnou spolupisobit pii vykonu
finan¢ni kontroly.

18. Seznam priloh

Soucasti zadavaci dokumentace jsou nasledujici prilohy:

Ptiloha ¢. 1 - Manudl jednotného vizualniho stylu mésta Brna — dostupny na
www.brno.cz/logo

Ptiloha ¢. 2 - Navrh smlouvy — zavazné obchodni podminky

Ptiloha ¢. 3 — Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny

V Brné dne 8. 3. 2021

Statutarni mésto Brno

Ing. Markéta Soukupova, MBA
vedouci
Kancelare marketingu a cestovniho ruchu



