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Zadavaci podminky a vyzva k podani nabidek na verejnou zakazku malého rozsahu:
»Ramcova smlouva na reklamni a marketingové sluzby pro kampané Odboru zdravi MMB*“

Vazeni,

statutarni mésto Brno, zastoupené Odborem zdravi Magistratu mésta Brna, provadi v souladu s
Aktualizovanym znénim metodiky zadavani vefrejnych zakazek malého rozsahu, schvalenym R8/143 schuzi
Rady mésta Brna konané dne 14.4.2021 a v souladu se zakonem ¢&. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek, ve znéni pozdgjSich predpisl, prizkum trhu na zakazku: Ramcova smlouva na reklamni a
marketingové sluzby pro kampané Odboru zdravi MMB. Zakazka neni zadavana vrezimu zakona
¢. 134/2016 Sb.

Vyzyvame vas timto k pfedloZeni cenové nabidky na uvedenou zakazku dle nize uvedenych zadavacich
podminek.

Zadavaci podminky zakazky:

A. Druh a pfedmét verejné zakazky:
Druh vefejné zakazky: Vefejna zakazka malého rozsahu na dodavky, sluzby.
Pfedmétem vefejné zakazky je zajisténi kvalitni reklamy a propagace vybranych kampani, které jsou
realizovany prostfednictvim Odboru zdravi MMB, a které jsou zaméfeny jak na podporu prevence zdravi,
tak na prorodinnou politiku, dle bliz8i specifikace, ktera je pFilohou této vyzvy.

B. Doba a misto plnéni vefejné zakazky:
Smlouva s vybranym dodavatelem bude uzaviena bezprostfedné po skonceni vybérového fizeni, na
zakladé rozhodnuti zadavatele o vybéru nejvhodnéjsi nabidky. Doba pInéni vefejné zakazky je 10 mésicu
od ucinnosti smlouvy, nejpozdéji vSak do 31.12.2022 nebo do vy€erpani maximalni ¢astky za pfedmét dila
uvedeny v ramcoveé smlouvé. Mistem plnéni je mésto Brno.
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C. Lhata pro podani nabidek:
Lh{ta pro podani nabidek se stanovuje do 02.03.2022 do 8,00 hod.

D. Pozadavky na jednotny zplisob zpracovani nabidky:

Nabidka bude zpracovana v eském jazyce a bude obsahovat:

1. Navrh forem a zpusobl propagace a reklamy ke kampanim OZ MMB (specifikace minimalnich
pozadavku v priloze €. 1).

2. ldentifikac¢ni a kontaktni Udaje uchazece.

3. Nabidkovou, jednotkovou cenu za jednotlivé formy a zpUsoby propagace a reklamy, tedy polozkovy
rozpocet.

4. Potvrzeni realizace dila v poZzadovaném terminu, tedy po dobu 10 mésicl od podpisu smlouvy.

5. Navrh ramcové smlouvy pokryvajici cely pfedmét vefejné zakazky.

E. Pozadavky na jednotny zplisob zpracovani nabidkové ceny vé. platebnich podminek:
Cenova nabidka na uvedenou zakazku bude zpracovana v ¢eskych korunach.

Nabidkova cena v polozkovém rozpoctu za realizaci vefejné zakazky bude stanovena v tomto ¢lenéni:
- celkova cena bez DPH,
- DPH (v pfipadé rtzné vyse sazby DPH vycislete jednotlivé sazby DPH zvlast),
- celkova cena vcetné DPH.

Maximalni ¢astka pro pozadovany pfedmét této vefejné zakazky, uvedena v ramcové smlouvé bude Cinit
2000.000, - K¢ v¢etné DPH. Pfedmétem ramcové smlouvy bude zejména obecna uprava podminek realizace
predmétu této VZ, kterymi se po dobu ucinnosti smlouvy budou smluvni strany fidit pfi uzavirani dil€ich
pisemnych objednavek, na jejichz zakladé budou poskytovany objednavatelem poZzadované zpusoby reklamy
a propagace ke konkrétnim kampanim za nabidkové ceny.

F. Forma a zpusob podani nabidek:
Nabidky se podavaji vyhradné prostfednictvi elektronického nastroje E-ZAK.

G. Hodnotici kritéria:
Nabidky budou hodnoceny podle téchto zakladnich kritérii, kterymi jsou:
1. Nabidkova cena 60 %
2. Atraktivita a rozsah nabidky 40 %

H. Kvalifikacni a technické predpoklady:

1. Prokazani profesni zpUsobilosti (opravnéni podnikat v rozsahu odpovidajicimu pfedmétu vefejné
zakazky), dolozenim vypisu z obchodniho rejstfiku nebo obdobné evidence.

2. Prokazani realizovanych zakazek, v rozsahu odpovidajicimu pfedmétu VZ, za posledni 3 roky,
dolozenim seznamu takovych zakazek a referenci k nim.

3. Minimalni pocet realizovanych zakazek, vrozsahu odpovidajicimu pfedmétu VZ, za obdobi
1 kalendainiho roku se stanovuje na 5 zakazek.

4. Prokazani odborné zpUsobilosti osob podilejicich na realizaci pfedmétu této VZ, doloZzenim osvédceni
o jejich vzdélani.

I. DalSi podminky verejné zakazky:
Platnost cenové nabidky pozadujeme na dobu 12 tydn od data ukonéeni Ihity pro podani nabidek.
Zadavatel si vyhrazuje pravo nepfijmout zadnou nabidku. Zadavatel si vyhrazuje pravo vybérové Fizeni



zruSit bez udani ddvodu kdykoli v jeho pridbéhu. Uchaze¢ nema narok na Uhradu nakladi spojenych
s Ucasti ve vybérovém fizeni.

Dodavatel je opravnén zajiStovat plnéni predmétu vefejné zakazky prostfednictvim poddodavatele(d),
pokud to neni vylou¢eno smlouvou.

Povéfenym zastupcem zadavatele pro styk s uchazeci je:
Mgr. lva Koudelkova, vedouci Oddéleni koncepce rozvoje a podpory zdravi, Odbor zdravi MMB
Kontakt: tel.: 542 172 437, e-mail: koudelkova.iva@brno.cz
Mgr. Eva Rossi, vedouci Oddéleni prorodinné politiky, Odbor zdravi MMB
Kontakt: tel.: 542 172 433, e-mail: rossi.eva@brno.cz
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Priloha 1

SPECIFIKACE POZADAVKU na reklamni a marketingové sluzby pro kampané Odboru zdravi MMB
Magistrat mésta Brna, datum 15.02.2022

A. Vybrané kampané pro plnéni veiejné zakazky na podporu zdravi (poc¢et kampani se muze lisit,
nejedna se o taxativni vycet):

Brnénské dny bez Urazu (pfedpoklad realizace 05/2022, vicedenni kampan)
Brnénské dny pro zdravi (pfedpoklad realizace 06/2022, vicedenni kampari)
Brno naruzovo (realizace 10/2022; jednodenni kamparn)

B. Vybrané kampané pro plnéni vefejné zakazky na podporu prorodinné politiky mésta (pocet
kampani se muze lisit, nejedna se o taxativni vycet):

Tyden pro rodinu (pfedpoklad realizace 05/2022, vicedenni kampari)

Cena Kresadlo 2022 (pfedpoklad realizace 07—10/2022, vicedenni kampan)

Dny uméni nevidomych na Moravé (pfedpoklad realizace 09/2022, vicedenni kampari)
Kavarna trochu jinak (pfedpoklad realizace 09/2022, vicedenni kamparn)

Brnénské dny pro seniory (pfedpoklad realizace 09-10/2022, vicedenni kampar)

Neslychana akce v zafi 2022 (pfedpoklad realizace 09/2022, jednodenni akce)

Obecné zadani pro kampané definované v bodé A.

Predmét zadani (pro€ to chceme):

Statutarni mésto Brno chce podporovat prevenci nej¢astéji se vyskytujicich onemocnéni, zvySovat zdravotni
gramotnost jednotlivel a odpovédnost za vlastni zdravi i zdravy zZivotni styl u ob¢an mésta Brna napfi¢ celym
vékovym spektrem. Kazdoro€né pofadané kampané maji neustale vefejnosti pfipominat dulezitost prevence
a v€asné |éCby. Sou€asné poukazovat na negativni dopady, kterym nedodrzovanim zasad zdravého zivotniho
stylu jsou vystaveny.

Cilova skupina (pro koho to délame):

Akce jsou ur€eny Siroké vefejnosti, zejména se zaméfenim na dospélou populaci a seniory. Akce na podporu
prevence Uraz( potom i na détskou populaci a prevenci Uraz( u déti.

Cil (co od toho oéekavame):

Poskytnout co nejvétSimu poctu obéani mésta Brna (cilové skupiné) informaci o pfipravované kampani a
pozvat je na samotnou kamparn. Ke sdéleni pouzit jednoduchou ale vystiznou a soucasné atraktivni formu
informace, s vyuzitim komunikaénich kanall dle nejvyssi preference komunikace dané cilové skupiny.

Pro ucely reklamy a marketingu bude dodavatel vychazet z manualu jednotného vizualniho stylu mésta Brna
(e SR A olialeNerdilolele)) a grafického vizualu kampani Odboru zdravi MMB (doda zadavatel vybranému
uchazedi).
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Vize (co bude vitézstvim):

Usp&sné kampan& na podporu zdravi s vysokou navétévnosti, coz je jednim z ptedpokladi zvySeni
spolecenského povédomi o dulezitosti prevence a véasné 1éCby.

Obecné zadani pro kampané definované v bodé B.

Predmét zadani (pro¢ to chceme):

Statutarni mésto Brno chce podporovat aktivity v oblasti podpory rodin a seniorti — zejména aktivniho starnuti
u ob&anl mésta Brna napfi¢ celym vékovym spektrem. Kazdoro¢né pofadané kampané upozornuji na dilezité
momenty v zivoté rodin i jednotlived, podporuji zdravou rodinu a aktivni starnuti a snazi se edukovat Sirokou
vefejnost v této oblasti.

Cilova skupina (pro koho to délame):

Akce jsou urCeny zpravidla Siroké verejnosti, od déti az po seniory.

Cil (co od toho oéekavame):

Poskytnout co nejvétSimu poctu ob&anld mésta Brna (cilové skupiné) informaci o pfipravované kampani a
pozvat je na samotnou kamparn. Ke sdéleni pouzit jednoduchou ale vystiZnou a soucasné atraktivni formu
informace, s vyuzitim komunikaénich kanall dle nejvyssi preference komunikace dané cilové skupiny.

Pro ucely reklamy a marketingu bude dodavatel vychazet z manualu jednotného vizualniho stylu mésta Brna
(s =ERATN A eldaleRe¥dilolele]) a grafického vizualu kampani Odboru zdravi MMB (doda zadavatel vybranému
uchazedi).

Vize (co bude vitézstvim):

Uspé&sné kampané na podporu rodinné politiky s vysokou navstévnosti, coz je jednim z predpokladii zvy$eni
spole¢enského povédomi o dulezitosti role rodiny a pfipravy na starnuti.

Poradatel kapani: Statutarni mésto Brno, Odbor zdravi MMB (vétSina kampani se kona pod zastitou hlavnich
predstaviteld mésta Brna).

Specifikace pozadavk( na reklamu a propagaci kampani (minimalni vyéet):

1. Propagace prostfednictvim letakd, plakatd, reklamnich pfedmétd (budou dodana zadavatelem)
v€etné distribuce v ulicich mésta.

Propagace v tisténych mediich (konkretizujte zvolena média).

Spoty a upoutavky v regionalnich radiich a televiznich stanicich apod. (konkretizujte zvolena média).
Tiskové konference vCetné zajisténi atraktivniho prostfedi ve spojitosti s danou kampani.

Socialni sité dle cilové skupiny (Instagram, Facebook atd.), infografika, video, doplfovani informaci.
Vyroba video spotu.

Vyroba audio spotu.

Propagace v elektronickych mediich (e-mail/reklama) s dosahem min. 100 tis. obyvatel.

Ugast na realizovanych akcich/kampanich OZ MMB (cena za osobu/hodinu).

0 Navrh typU a druht propagacnich a reklamnich pfedmétu.
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V ramci podanych cenovych nabidek pfedpokldadame zapracovani i dal$i mozZnosti a zpusobl reklamy a
propagace kampani. Atraktivita a rozsah nabizenych sluzeb bude zohlednéna v rémci hodnoticich kritérii pro
vyhodnoceni podanych nabidek.
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Tato vefejna zakazka je zadavana v souladu s novelou zakona ¢&. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych
zakazek, ve znéni pozdéjSich predpisu, a proto predloZzené cenové nabidky budou posuzovany i z pohledu
socialné a environmentalné odpovédného vefejného zadavani.
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