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Tato zadávací dokumentace je vypracována jako podklad pro podání nabídek do otevřeného řízení veřejné zakázky malého rozsahu na služby s názvem „Marketingová kampaň pro portál COBUDE.BRNO.CZ“ a spolu se všemi svými přílohami představuje soubor dokumentů, údajů, požadavků a technických podmínek zadavatele.
Podáním nabídky do tohoto zadávacího řízení přijímá dodavatel plně a bez výhrad zadávací podmínky, včetně všech příloh a případných dodatků a dodatečných informací k této zadávací dokumentaci.

Kompletní zadávací dokumentace pro tuto veřejnou zakázku je uveřejněna na profilu zadavatele.


 IDENTIFIKAČNÍ ÚDAJE ZADAVATELE	

	
ZADAVATEL:
	
Statutární město Brno

	
SÍDLO:
	
Dominikánské náměstí 196/1, Brno 602 00
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44992785

	
ZASTOUPENÉ:
	
JUDr. Markétou Vaňkovou, primátorkou města Brna

	PROFIL ZADAVATELE
	  https://ezak.brno.cz/ 




	
KONTAKTNÍ OSOBA
ZADAVATELE:
	Ing. Marie Nováčková, Mgr. Markéta Uhnavá 

	
TEL.:
	
+420 542 175 202, +420 542 175 231

	
EMAIL:
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1. VYMEZENÍ PŘEDMĚTU PLNĚNÍ VEŘEJNÉ ZAKÁZKY	


1.1. Popis předmětu veřejné zakázky

Předmětem veřejné zakázky je:
· realizace komunikační strategie online marketingové kampaně pro webovou platformu města Brna – portál cobude.brno.cz (dále také CBB), dle Mediaplánu dodaného zadavatelem, který pracuje se všemi požadovanými komunikačními platformami (Google – vyhledávací a obsahová síť, Facebook, Instagram – viz příloha Mediaplán – zde je možná odchylka 10 % od struktury přiloženého návrhu) a navazuje na tonalitu a charakter dosavadní komunikace
· návrh kreativního využití brandu CBB ve fyzickém veřejném prostoru na území města Brna vč. kompletní realizace

Jedná se o průběžné práce na komunikační strategii (online, offline), dodávku průběžných grafických a dalších služeb v návaznosti na zadání, stanovení strategie a formulace obsahu reklamního sdělení, tj. kompletní copywriting a následná realizace.



ZAJIŠTĚNÍ GRAFICKÝCH PRACÍ, PŘÍPRAVA TEXTŮ 

Součástí zakázky je zajištění kompletního grafického zpracování, které vychází z vizuální identity projektu (dle podrobného grafického manuálu – barevnost, font, ukázky užití, atd. Manuál tvoří přílohu této zadávací dokumentace), tvorby a úprav klíčových vizuálů do požadovaných formátů dle konkrétní potřeby zadavatele (tvorba vizuálů a jejich následné rozpracování pro potřeby prezentace na jednotlivých platformách). 

Předmětem zakázky je také zajištění kompletního zpracování reklamních textů do jednotlivých reklamních formátů. 

REPORTING A PRŮBĚŽNÉ VYHODNOCOVÁNÍ ONLINE KAMPANĚ 
 
Předmětem zakázky je dále zajištění online reportingu (např. prostřednictvím Google Analytics nebo Google Data Studio), který bude od prvního dne kampaně k dispozici zadavateli, a který bude obsahovat klíčové metriky relevantní k cílům kampaně (počet návštěv, počet uživatelů, počet nových uživatelů, průměrná doba zapojení, akvizice návštěvnosti, události na webu, demografická data a další). Zadavatel má právo i v průběhu kampaně rozhodnout o změnách, jako je pozastavení některých částí kampaně apod. Po skončení kampaně zajistí dodavatel osobní prezentaci na zhodnocení kampaně, spolu s předáním závěrečného reportu.  

REALIZACE OFFLINE ČÁSTI KAMPANĚ

Součástí předmětu zakázky je kreativní využití brandu CBB ve fyzickém veřejném prostoru na území města Brna včetně kompletní realizace. Tato offline část zakázky má pomocí kreativního zpracování zajistit větší povědomí o portálu cobudebrno.cz. Způsob pojetí je čistě na dodavateli s nutností sledovat cíle této kampaně. 

CÍLOVÉ SKUPINY

CS 1: Obyvatelé Brna – rezidenti 
CS 2: Uživatelé Brna – přechodně bydlící, pravidelně dojíždějící (škola, práce), občasně dojíždějící (služby, zájmová činnost)

CÍLE, OČEKÁVÁNÍ

Co je cílem veřejné zakázky

Hlavním cílem je zvýšit dlouhodobou návštěvnost portálu cobude.brno.cz, dále zvýšit povědomí o projektu mezi obyvateli města Brna a blízkého okolí. 
Město Brno hodlá v následujících letech promyšleně a systematicky formou marketingových kampaní oslovovat obyvatele města a informovat o významných projektech města. Počátkem roku 2022 byl vytvořen jednotný komunikační koncept významných projektů města, který bude dlouhodobě jednotně informovat o připravovaných projektech, důležitých milnících těchto projektů a propojí všechny komunikační kanály a aktivity města v tomto segmentu komunikace. Město nyní vnímá potřebu posílit povědomí o celém konceptu a zejména o portálu cobude.brno.cz, aby se tento web stal pro obyvatele Brna a okolí primárním zdrojem informací o strategických a městských projektech a aktivitách města.

Co od veřejné zakázky očekáváme

Zadavatel očekává jednoduše srozumitelný, originální, živý, graficky a esteticky dobře zvládnutý komunikační koncept s neutrální tonalitou sdělení, a to v návaznosti na stávající vizuální identitu projektu. Úspěšná reaktivační kampaň významně zvýší návštěvnost portálu v období kampaně, zvýší povědomí o jeho existenci a představí jej jako místo, kde obyvatelé Brna a okolí vždy najdou aktuální informace o městských projektech. Cíle kampaně je třeba vnímat nejen v kontextu období aktivní komunikace v průběhu října a listopadu, ale s dlouhodobým přesahem, aby byl portál silně vnímán jako místo, kam se budou uživatelé opakovaně vracet.


1.2. Doba plnění veřejné zakázky

Předpokládaný termín zahájení online kampaně:   1. 10. 2022
Předpokládaný termín ukončení online kampaně:  15. 11. 2022
Zahájení offline aktivit dle návrhu dodavatele v termínu probíhající online kampaně. Ukončení offline aktivit není vázáno na období trvání online kampaně. Navržená offline část kampaně musí být realizována a fakturována do 30. 11. 2022.
Termín zahájení plnění veřejné zakázky je podmíněn úspěšným ukončením zadávacího řízení. Přípravné práce budou probíhat dle předem stanoveného harmonogramu na základě dohody mezi zadavatelem a vybraným dodavatelem, přičemž veškerý výstup podléhá písemnému schválení zadavatele.


1.3. Předpokládaná hodnota veřejné zakázky

Celková předpokládaná hodnota veřejné zakázky za předmět plnění veřejné zakázky činí 1.000.000,- Kč bez DPH, z toho:
· online část veřejné zakázky – v celkové výši do 500.000 Kč bez DPH, přičemž tato předpokládaná hodnota zahrnuje hodnotu všech plnění na služby požadované zadavatelem, včetně nákupu mediálního prostoru 
· offline kreativní využití brandu CBB – v celkové výši do 500.000 Kč bez DPH, přičemž tato předpokládaná hodnota zahrnuje hodnotu všech plnění na kompletní realizaci návrhu (kreativní návrh nesmí vést k úpravě webu cobude.brno.cz). 

Předpokládaná hodnota je zároveň stanovena jako nejvyšší přípustná a maximální nabídková cena (bez DPH). Pokud bude celková nabídková cena vyšší, bude tato skutečnost posouzena jako nesplnění požadavků Zadavatele uvedených v zadávacích podmínkách.


2. POŽADAVKY A DŮLEŽITÉ TERMÍNY ZADÁVACÍHO ŘÍZENÍ	

2.1. Termín a způsob pro podání nabídky

Nabídku je možné zasílat nejpozději do 25. 8. 2022 do 12:00 hod a musí být doručena zadavateli prostřednictvím elektronického nástroje E-ZAK.
2.2. [bookmark: _Hlk109899875]Identifikační údaje

V nabídce musí být uvedeny identifikační údaje účastníka, zejména: obchodní firma, sídlo, identifikační číslo, osoba oprávněná jednat za účastníka, příp. osoba oprávněná zastupovat účastníka na základě plné moci, kontaktní poštovní adresa a e-mailová adresa pro písemný styk mezi účastníkem a zadavatelem v rámci daného zadávacího řízení.

2.3. Jazyk

Nabídka musí být zpracována v českém jazyce, není-li stanoveno dále jinak.

2.4. Struktura nabídky

Zadavatel doporučuje předložit nabídku v následující struktuře:

· Krycí list nabídky (účastník použije Přílohu č. 1 zadávací dokumentace)
· Kvalifikace – (doklady prokazující splnění způsobilosti dle bodu 3. zadávací dokumentace)
· Nabídková cena v členění dle bodu 5. zadávací dokumentace a přílohy č. 1 zadávací dokumentace
· Vyplněný návrh smlouvy dle přílohy č. 3 této zadávací dokumentace 


  3.	KVALIFIKACE ÚČASTNÍKŮ	

Účastník je povinen nejpozději do lhůty stanovené pro podání nabídek prokázat kvalifikaci.

3.1. Kvalifikovaným pro plnění veřejné zakázky je dodavatel, který prokáže splnění:

a) základní způsobilosti podle § 74 ZZVZ
b) profesní způsobilosti podle § 77 odst. 1 ZZVZ
c) technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 písm. b) ZZVZ

Zadavatel umožňuje prokázání kvalifikace prostřednictvím čestného prohlášení.

3.2. Základní způsobilost
Způsobilým není dodavatel, který

a) byl v zemi svého sídla v posledních 5 letech před zahájením zadávacího řízení pravomocně odsouzen pro trestný čin uvedený v příloze č. 3 ZZVZ nebo obdobný trestný čin podle právního řádu země sídla dodavatele; k zahlazeným odsouzením se nepřihlíží; jde-li o právnickou osobu, musí tuto podmínku tato právnická osoba a zároveň každý člen statutárního orgánu, a je-li členem statutárního orgánu dodavatele právnická osoba, musí tuto podmínku splňovat tato právnická osoba, každý člen statutárního orgánu této právnické osoby a osoba zastupující tuto právnickou osobu v statutárním orgánu dodavatele; účastní-li se zadávacího řízení pobočka závodu zahraniční právnické osoby, musí uvedenou podmínku splňovat tato právnická osoba a vedoucí pobočky závodu; účastní-li se zadávacího řízení pobočka závodu české právnické osoby, musí uvedenou podmínku splňovat tato právnická osoba, každý člen statutárního orgánu této právnické osoby a osoba zastupující tuto právnickou osobu v statutárním orgánu dodavatele a vedoucí pobočky závodu,
b) má v České republice nebo v zemi svého sídla v evidenci daní zachycen splatný daňový
	nedoplatek,
c) má v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na veřejné zdravotní pojištění,
d) má v České republice nebo v zemi svého sídla splatný nedoplatek na pojistném nebo na penále na sociální zabezpečení a příspěvku na státní politiku zaměstnanosti,
e) je v likvidaci, proti němuž bylo vydáno rozhodnutí o úpadku, vůči němuž byla nařízena nucená správa podle jiného právního předpisu nebo obdobné situaci podle právního řádu země sídla dodavatele.

Dodavatel prokazuje splnění základní způsobilosti předložením:

a) písemného čestného prohlášení pro bod 3.2. písm. a) zadávací dokumentace

Je-li dodavatelem právnická osoba, musí tuto podmínku splňovat tato právnická osoba a zároveň každý člen statutárního orgánu. Je-li členem statutárního orgánu dodavatele právnická osoba, musí tuto podmínku splňovat tato právnická osoba, každý člen statutárního orgánu této právnické osoby a osoba zastupující tuto právnickou osobu ve statutárním orgánu dodavatele.

b) písemného čestného prohlášení ve vztahu k bodu 3.2. písm. b) zadávací dokumentace

c) písemného čestného prohlášení ve vztahu ke spotřební dani ve vztahu k bodu 3.2. písm. b) zadávací dokumentace

d) písemného čestného prohlášení ve vztahu k veřejnému zdravotnímu pojištění k bodu 3.2. písm. c) zadávací dokumentace

e) písemného čestného prohlášení ve vztahu bodu 3.2. písm. d) zadávací dokumentace

f) výpisu z obchodního rejstříku, nebo předložením písemného čestného prohlášení v případě, že není v obchodním rejstříku zapsán, ve vztahu k bodu 3.2. písm. e) zadávací dokumentace

   Vzor čestného prohlášení k vyplnění je přílohou č. 2 této zadávací dokumentace.

3.3. Profesní způsobilost
Splnění profesní způsobilosti prokáže účastník, který předloží výpis z obchodního rejstříku nebo jiné obdobné evidence, pokud jiný právní předpis zápis do takové evidence vyžaduje.

3.4. Technická kvalifikace

Splnění technické kvalifikace bude prokázáno předložením následujících dokladů:

Účastník zadávacího řízení prokáže splnění technické kvalifikace předložením seznamu minimálně 2 významných služeb realizovaných v posledních 3 letech před zahájením zadávacího řízení včetně uvedení ceny a doby jejich poskytnutí a identifikace objednatele včetně jeho kontaktních údajů, na kterých je možné ověřit poskytnutí plnění ze strany účastníka.
Za významnou službu se považují služby obdobného obsahu jako je předmět plnění této veřejné zakázky, tj. marketingová kampaň, a to:
· 2 služby, jejímž předmětem byla marketingová kampaň na podporu určitého produktu ve finančním objemu minimálně 500 000,- Kč bez DPH za jeden kalendářní rok, případně za období 12-ti po sobě jdoucích kalendářních měsíců; službou dle tohoto bodu se rozumí marketingová kampaň pro jednoho objednatele (klienta) jedním dodavatelem bez ohledu na to, zda byly dodavatelem poskytovány na základě jedné či více smluv.
Zadavatel stanoví, že pro splnění této kvalifikace požaduje předložení seznamu realizovaných významných služeb s uvedením jejich zadavatele (objednatele), názvu významné služby, popisu a rozsahu významné služby, odměny a doby realizace významné služby včetně kontaktních údajů objednatele, na kterých je možné ověřit poskytnutí plnění ze strany účastníka.

3.5. Společná ustanovení ke kvalifikaci
3.5.1. Forma dokladů

Dodavatel předloží prosté kopie dokladů prokazujících splnění kvalifikace. Doklady prokazující základní způsobilost a výpis z obchodního rejstříku musí prokazovat splnění požadovaného kritéria způsobilosti nejpozději v době 3 měsíců přede dnem zahájení zadávacího řízení.
Před uzavřením smlouvy si zadavatel od vybraného dodavatele může vyžádat předložení originálů nebo úředně ověřených kopií dokladů prokazujících splnění kvalifikace, pokud již nebyly v zadávacím řízení předloženy. Povinností dodavatele je dle § 122 odst. 3 ZZVZ doklady předložit bez zbytečného odkladu.
Dodavatel může nahradit požadované doklady jednotným evropským osvědčením pro veřejné zakázky ve smyslu § 87 ZZVZ.

Splnění základních a profesního kvalifikačního předpokladu může prokázat dodavatel také předložením výpisu ze seznamu kvalifikovaných dodavatelů v souladu s § 228 odst. 1 a 3 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém údaje ve výpisu ze seznamu kvalifikovaných dodavatelů prokazují splnění kritérií profesní způsobilosti a základní způsobilosti. Výpis ze seznamu kvalifikovaných dodavatelů nesmí být k poslednímu dni, ke kterému má být prokázána základní nebo profesní způsobilost, starší než tři měsíce. Dodavatel může také splnění kvalifikace prokázat předložením certifikátu vydaného v rámci systému certifikovaných dodavatelů podle § 234 odst. 1 a 3 ZZVZ. Certifikát nesmí být k poslednímu dni, ke kterému má být prokázána kvalifikace, starší jednoho roku.

3.5.2. Společná nabídka
V případě společné účasti dodavatelů prokazuje základní způsobilost a profesní způsobilost podle § 77 odst. 1 ZZVZ ve spojení s § 82 ZZVZ každý dodavatel samostatně.

3.5.3. Prokázání kvalifikace získané v zahraničí
Podmínky určuje ustanovení § 81 ZZVZ.
3.5.4. Změny v kvalifikaci
Dojde-li po předložení dokladů nebo prohlášení o kvalifikaci ke změně kvalifikace účastníka zadávacího řízení, je účastník zadávacího řízení v souladu s ustanovením § 88 ZZVZ povinen tuto změnu zadavateli do 5 pracovních dnů oznámit a do 10 pracovních dnů od oznámení této změny předložit nové doklady nebo prohlášení ke kvalifikaci. Povinnost podle věty první účastníku zadávacího řízení nevzniká, pokud je kvalifikace změněna takovým způsobem, že

a) podmínky kvalifikace jsou nadále splněny
b) nedošlo k ovlivnění kritérií hodnocení nabídek



  4.	TECHNICKÉ PODMÍNKY	

Zadavatel nestanovuje technické podmínky v tomto zadávacím řízení.

  5.    ZPŮSOB ZPRACOVÁNÍ NABÍDKOVÉ CENY	

Nabídková cena musí být v nabídce uvedena jako celková cena součtu cen za jednotlivé části definované zadavatelem v této zadávací dokumentaci.

Účastník je povinen uvést nabídkovou cenu, a to v členění cena v Kč bez DPH za online část, sazba DPH, samostatně výše DPH v Kč a celková nabídková cena za online návrh v Kč včetně DPH a cena v Kč bez DPH za offline návrh, sazba DPH, samostatně výše DPH v Kč a celková nabídková cena za offline návrh v Kč včetně DPH.

V nabídkové ceně budou obsaženy veškeré služby, práce a činnosti potřebné pro řádné splnění veřejné zakázky. Zadavatel neproplatí žádné další náklady jdoucí nad rámec nabídkové ceny. Celková cena uvedená v nabídce bude považována za celkovou a nepřekročitelnou. V případě uzavření smlouvy na plnění předmětu zakázky bude cena stanovena jako nejvýše přípustná.

[bookmark: _Hlk109982901]6.	OBCHODNÍ A PLATEBNÍ PODMÍNKY	

Zadavatel stanovuje obchodní a platební podmínky formou závazného návrhu smlouvy, který tvoří Přílohu č.  3 této zadávací dokumentace. 
Účastník je povinen bez výhrad přijmout závazné znění smlouvy, které tvoří přílohu této zadávací dokumentace. Účastník je oprávněn upravit tento závazný návrh smlouvy pouze na místech k tomu zadavatelem určených.

  7.   ZPŮSOB HODNOCENÍ NABÍDEK DLE HODNOTÍCÍCH KRITÉRIÍ	


Podkladem pro kvalifikované rozhodnutí zadavatele o přímém zadání zakázky bude hodnocení nabídek, které bude provedeno podle níže uvedených kritérií. Základním hodnotícím kritériem je ekonomická výhodnost nabídky. Zadavatel stanovuje tato dílčí hodnotící kritéria a jejich váhy, podle kterých budou nabídky hodnoceny:
· Kreativita offline návrhu (váha 30 %)    
· [bookmark: _Hlk109906168]Nabídková cena online části v Kč vč. DPH (váha 40 %) dle Mediaplánu viz Příloha č. 4
· Nabídková cena offline návrhu v Kč vč. DPH (váha 30 %)
                                                
Hodnocení nabídek dle dílčího hodnotícího kritéria „Kreativita offline návrhu“
V rámci tohoto dílčího hodnotícího kritéria hodnotící komise bude hodnotit míru naplnění níže uvedených subkritérií:
· originalita pojetí návrhu (váha 40 % v rámci kritéria)
· takový výběr komunikačních nástrojů, který má nejvyšší potenciál zasáhnout cílové skupiny a zajistit zvýšení povědomí a návštěvnosti portálu CBB (váha 60 % v rámci kritéria)

Jako nejvhodnější nabídku bude považována ta, která má největší potenciál, v rámci zvoleného období, oslovit co nejoriginálněji co největší část cílových skupin. Zadavatel bude hodnotit kvalitu návrhu kreativní strategie včetně stanovení obsahu a stylu reklamního sdělení, grafické řešení komunikace z hlediska úrovně naplnění cíle, jímž je v souladu s navrženou komunikační strategií převést hlavní komunikační sdělení do takové podoby, která má největší potenciál oslovit a motivovat cílové skupiny navštěvovat portál CBB. Nejvhodnější nabídce v každém subkritériu bude v ideálním případě přiděleno vždy max. 5 bodů. Ostatním nabídkám budou body přiděleny na základě porovnání s nejvhodnější nabídkou a dle následující stupnice:
5 bodů plně vyhovující zadání a potřebám zadavatele specifikovaným v zadávací dokumentaci, vysoce profesionální zpracování
4 body velmi dobrý, vyhovující s minimálními výhradami a s jejich malým množstvím
3 body dobrý, avšak s větší výhradou a/nebo s celkově větším množstvím výhrad
2 body dostatečný, obsahující mnoho pouze obecných vyjádření
1 bodů dostatečný, splňující zadání pouze ve zcela min. rozsahu 
0 bodů nedostatečný, návrh nerespektuje základní požadavky na předmět plnění v zadávací dokumentaci 

Součástí zprávy o hodnocení nabídek bude i zdůvodnění přidělených bodových hodnot. 
Po provedení součtu bodů za obě subkritéria bude výsledná bodová hodnota každé nabídky přepočtena poměrovým způsobem na 100 bodovou základnu s následným provážením váhovým koeficientem, kdy nejvhodnější nabídka získá 30 bodů a každá další nabídka získá počet bodů dle vzorce: 

počet získaných bodů hodnocené nabídky
------------------------------------------------------- x 100 x 0,3 
počet získaných bodů nabídky s nejvyšším bodovým ziskem
 
[bookmark: _Hlk109908320]Hodnocení nabídek dle dílčího hodnotícího kritéria „Nabídková cena online části v Kč vč. DPH“ – dle Mediaplánu viz Příloha č. 4


Nabídce s nejnižší nabídkovou cenou bude přiděleno 100 bodů s následným provážením váhovým koeficientem 0,4, tj. taková nabídka získá celkem 40 bodů. Každé další nabídce bude přidělen počet bodů dle následujícího vzorce:

nejnižší nabídková cena v Kč
------------------------------------------- x 100 x 0,4 
nabídková cena hodnocené nabídky v Kč

Hodnocení nabídek dle dílčího hodnotícího kritéria „Nabídková cena offline návrhu v Kč vč. DPH“ 
Nabídce s nejnižší nabídkovou cenou bude přiděleno 100 bodů s následným provážením váhovým koeficientem 0,3, tj. taková nabídka získá celkem 30 bodů. Každé další nabídce bude přidělen počet bodů dle následujícího vzorce:

nejnižší nabídková cena v Kč
------------------------------------------- x 100 x 0,3 
nabídková cena hodnocené nabídky v Kč

Součtem vypočtených bodových hodnot z uvedených tří kritérií pro každou hodnocenou nabídku vznikne výsledný bodový zisk, dle kterého bude určeno pořadí nabídek. Nabídka s nejvyšší bodovou hodnotou je nabídkou nejvýhodnější. 

8.. DALŠÍ POŽADAVKY	

1.1. Seznam poddodavatelů

Zadavatel požaduje, aby účastník uvedl část veřejné zakázky, kterou hodlá plnit prostřednictvím poddodavatele.

Účastník je povinen po informaci o výběru dodavatele oznámit nejpozději do 10 pracovních dnů identifikační údaje poddodavatelů, kteří se budou podílet na plnění jednotlivých částí veřejné zakázky.

1.2. Ověření informací

Zadavatel může ověřovat věrohodnost údajů, dokladů, vzorků nebo modelů poskytnutých účastníkem a může si je opatřovat také sám.

9. SEZNAM PŘÍLOH	

Příloha č. 1: Krycí list nabídky – vzor Příloha č. 2: Čestné prohlášení – vzor Příloha č. 3: Návrh smlouvy
Příloha č. 4: Mediaplán – online media (vyplněný tvoří nedílnou součást smlouvy jako její Příloha č.1)
Příloha č. 5: Grafický manuál


V Brně dne 8. 8. 2022








Příloha č. 1 


Krycí list nabídky

	Zadavatel
	Statutární město Brno
Dominikánské nám. 196/1, 602 00 Brno
IČ 44992785

	Název zakázky
	Marketingová kampaň pro portál cobude.brno.cz

	Obchodní firma uchazeče
(dle OR, RŽP nebo obdobné evidence)
	



	Sídlo uchazeče
	

	IČO uchazeče
	

	Číslo účtu uchazeče
	

	Plátce DPH (ano (uvést DIČ)/ne)
	

	Kontaktní osoba uchazeče (jméno, telefon, e-mail)
	

	
	

	Cena v Kč za online část bez DPH 
	

	Sazba DPH v %
	

	Celková cena za online část v Kč vč. DPH
	

	Cena v Kč offline návrhu bez DPH 
	

	Sazba DPH v %
	

	Celková cena v Kč offline návrhu vč. DPH
	

	Celková cena v Kč vč. DPH
(online + offline)
	

	Uchazeč prohlašuje, že nabízená cena zahrnuje veškeré náklady na komplexní provedení zakázky 

	Dodací adresa
	Magistrát města Brna, Kancelář marketingu a cestovního ruchu, Husova 3, Brno

	Případné další informace pro zadavatele
	



	Datum zpracování nabídky
	





Příloha č. 2 

Čestné prohlášení

Prohlašuji, že:

· vůči mému majetku neprobíhá insolvenční řízení, v němž bylo vydáno rozhodnutí o úpadku nebo insolvenční návrh nebyl zamítnut proto, že můj majetek nepostačuje k úhradě nákladů insolvenčního řízení, nebo nebyl konkurs zrušen proto, že majetek byl zcela nepostačující, nebo zavedena nucená správa podle zvláštních právních předpisů a ani nejsem v likvidaci

· nemám v evidenci daní zachyceny daňové nedoplatky,

· nebyl jsem pravomocně odsouzen pro trestný čin, jehož skutková podstata souvisí s předmětem mého podnikání, nebo pro trestný čin hospodářský nebo trestný čin proti majetku,

· v posledních třech letech jsem nebyl disciplinárně potrestán podle zvláštních předpisů upravujících výkon odborné činnosti, která souvisí s předmětem veřejné zakázky,

· nemám splatný nedoplatek na pojistném a na penále na veřejné zdravotní pojištění nebo na pojistném a na penále na sociální zabezpečení a příspěvku na státní politiku zaměstnanosti.



Datum:                                                       	Podpis:
                                                                      	Jméno a příjmení:



























