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1 IDENTIFIKACNI UDAJE ZADAVATELE A DALSICH OSOB

1.1 Zadavatel

Nazev zadavatele Statutarni mésto Brno

Sidlo zadavatele Dominikanské nam. 196/1, 602 00
ICO zadavatele 44992785

Profil zadavatele https://ezak.brno.cz/

1.2 Zastupce zadavatele

Zastupcem zadavatele ve vécech souvisejicich se zadavanim této verejné zakazky je MT Legal
s.r.o., advokatni kancelaf, se sidlem Jakubska 121/1, 602 00 Brno, ICO 28305043 e-mail:
vz@mt-legal.com. Zastupce zadavatele je v souladu s ust. § 43 ZZVZ povéren vykonem

zadavatelskych cinnosti v tomto zadavacim fizeni a je taktéz povéren k pfijimani pfipadnych
namitek dodavatel( dle ust. § 241 a nasl. ZZVZ (tim neni dotleno opravnéni statutarniho
organu Ci jiné povérené osoby zadavatele). Zastupce zadavatele zajistuje na strané zadavatele
téz komunikaci dle odst. 2.

1.3 Predbézné trzni konzultace a osoby podilejici se na pripravé zadavaci
dokumentace

Zadavaci dokumentace neobsahuje informace, které by byly vysledkem predbézné trzni
konzultace, a zddnou cast zadavaci dokumentace nevypracovala osoba odlisna od zadavatele
(s vyjimkou zpracovani advokatem, zastupce zadavatele v zadavacim fizeni dle predchoziho
odstavce).

2 KOMUNIKACE MEZI ZADAVATELEM A DODAVATELI

Verejna zakazka je zadavana v plném rozsahu elektronicky prostrednictvim
elektronického nastroje E-ZAK (dale jen ,elektronicky nastroj”) dostupného
na https://ezak.brno.cz/. Veskeré ukony v ramci tohoto zadavaciho fizeni a rovnéz veskera

komunikace mezi zadavatelem (nebo jeho zastupcem) a dodavatelem probiha elektronicky,
a to zejména prostrednictvim elektronického nastroje.

Veskeré pisemnosti zasilané prostrednictvim elektronického nastroje se povazuji za radné
dorucené dnem jejich doruceni do uzZivatelského Uctu adresata v elektronickém nastroji.
Na doruceni pisemnosti nema vliv, zda byla pisemnost jejim adresatem prectena, pripadné,
zda elektronicky nastroj adresatovi odeslal na kontaktni emailovou adresu upozornéni o tom,
Ze na jeho uzivatelsky ucet v elektronickém nastroji byla dorucena nova zprava ci nikoliv.
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Zadavatel dodavatele upozornuje, Ze pro plné vyuziti vSech moznosti elektronického nastroje
je nezbytné provést a dokoncit tzv. registraci dodavatele. Manual pro registraci dodavatele
v elektronickém nastroji je uveden v uzivatelské pfirucce s nazvem E-ZAK, verze 5 — elektronicky
ndstroj pro verejné zakazky a elektronicka aukcni sin uzivatelska prirucka pro dodavatele systému
E-ZAK.

Za radné a vCasné seznamovani se s pisemnostmi zasilanymi zadavatelem prostrednictvim
elektronického nastroje, jakoz i za spravnost kontaktnich Udaji uvedenych u dodavatele,
odpovida vzdy dodavatel.

Podminky a informace tykajici se elektronického nastroje vietné informaci o pouzivani
elektronického podpisu jsou dostupné na: https://ezak.brno.cz/manual.html.

Pro odpovédi na pripadné otazky tykajici se uzivatelského ovladani elektronického nastroje je
mozné vyuzit uzivatelskou podporu (tel.: +420 538 702 719, e-mail: podpora@ezak.cz).

3 INFORMACE O PREDMETU VEREJNE ZAKAZKY

Shrnuti aktualniho (vychoziho) stavu

a) Ve strategickém dokumentu ,Program rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna 2016-2020"
(pfiloha €. 1 této zadavaci dokumentace) byly definovany cile mésta Brna v oblasti cestovniho
ruchu za obdobi 2016-2020 a soucasné definovany kroky vedouci k jejich naplnéni. Jednim
z cill bylo i vytvoreni nové destinacni znacky mésta Brna. Na zakladé zadavaciho fizeni byla
v roce 2017 vybrana komunikacni agentura, ktera vytvofila novou destinaéni znacku mésta Brna
Brno True Story a méla na starosti jeji kreativni a strategické fizeni. V roce 2020 je soubézné
s touto zadavaci dokumentaci zpracovavan Program rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna
na obdobi 2021-2025 (dale jen ,Program 2021-2025"). Finalni dokument, ktery bude stézejni
pro realizaci této zakazky, bude k dispozici v lednu — 4noru 2021 a bude poskytnut vybranému
dodavateli. V nasledujicim programovacim obdobi 2021-2025 se predpoklada pokracovani
ve stejném sméru a navazani na cile a priority z let 2016-2020, nicméné se pocita
s rozpracovanim a upfesnénim cilQ, cilovych skupin i cilovych zemi, prioritnich pro cestovni
ruch (rovnéz v souvislosti s reakci na pandemii COVID-19).

b) K naplhovani principd a cill této znacky byl vytvoren manual znacky — brandbook, ktery
znacku popisuje a stanovuje zasady komunikace znacky. Brandbook byl zpracovan na zakladé
tzv. Brand Essence (definované v Priorité 1 — Marketing a znacka Programu rozvoje CR 2016-
2020). Tento brandbook je zakladnim dokumentem tvoficim jadro znacky. Navrzena
komunikace znacky bude vychazet z Brandbooku, v¢. principd v ném uvedenych. Brandbook
tvori prilohu €. 2 této zadavaci dokumentace.
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c) Cilové skupiny — kromé zpUsobu a formy komunikace jsou uréeny rovnéz cilové skupiny,
na néz je tato komunikace smérovana. Tyto cilové skupiny byly vybrany na zakladé analyz
navstévnikd mésta, které si mésto Brno nechalo vypracovat. Vysledkem téchto analyz je profil
navstévnikd mésta, hlavni pri¢iny navstévy mésta, navstévnické zvyklosti aj. Z téchto vyzkumdi
vyplyva, ze mezi navstévniky dominuji mladi a mladi dospéli (vék 25-35 let). Cilova skupina
prazdné hnizdo (vék 45-60 let, lidé s jiz odrostlymi détmi nebo bez déti) je sice mezi
navstévniky na misté ctvrtém, ma vSak pro meésto velky potencial a stejné jako mladi dospéli
ma zajem o témata jako je gastronomie, mistni lidé a kultura, historie a pamatky, coz jsou jedny
z hlavnich témat komunikace znacky Brno True Story. Tyto dvé skupiny jsou tedy hlavnimi
cilovymi skupinami pro smérovani komunikace. Nicméné je pravdépodobné, ze tyto cilové
skupiny se budou na zakladé nového Programu a aktualniho déni v cestovnim ruchu upravovat
(napf. pridani cilové skupiny rodiny s détmi, zaméreni pouze na domaci turisty apod.).

d) Na zakladé vyse uvedeného zacalo mésto Brno spolu s externimi dodavateli vytvaret obsah
pro idealni komunikaci znacky k cilovym skupinam. Byla definovana témata, ke kterym
se vytvarel obsah (brandové a eventové fotografie, videoobsah, claimy). Tento obsah byl pak
kreativné vyuzivan k online a offline komunikaci znacky. Cely obsah dosavadni komunikace
(ukazky vystupl) tvofi pfilohu €. 4 zadavaci dokumentace a dalsi ukazky véetné videi a gifd jsou

k dispozici na landingpage pod nasledujicim odkazem: https://www.gotobrno.cz/en/truestory/.

e) Komunikace #brnotruestory probihala nepretrzité v roce 2018. Prevazna cast kreativniho
obsahu byla publikovana v ramci kampané #Brnotruestory (v obdobi prosinec 2017—-prosinec
2018). Pravé na tuto kampan chce mésto Brno navazat realizaci této verejné zakazky. Vysledky
a vizualy kampané jsou obsazeny v pfiloze ¢. 4 zadavaci dokumentace.

V roce 2020 probihala kampan s podpisem ,#brnotruestory” na podporu cestovniho ruchu jako
reakce na krizi v tomto sektoru zptisobenou pandemii koronaviru. Kampan s podtitulem ,Cas
prepsat pravidla” se soustiedila na komunikaci v TV a online prostoru.

f) Mésto Brno dlouhodobé uziva pro reklamni komunikaci logo a manual jednotného vizualniho
stylu (dale jen ,JVS"). Brandbook byl vytvoren v souladu s JVS mésta Brna jako manual pro
komunikaci smérem k cilové skupiné ,domaci a zahranici turisté”, kterou obecny manual JVS
zcela nepokryva. Komunikace destinacni znacky Brno True Story dle vytvoreného Brandbooku
je tedy plné v navaznosti na JVS mésta Brna.

3.1 Predmeét verejné zakazky

Pfredmétem verejné zakazky je uzavieni ramcové dohody na poskytovani komplexnich sluzeb
pfi rozvoji destinacni znacky mésta Brna — Brno True Story, jejiho kreativniho a strategického
vyvoje, tj. pribézné poskytovani jednorazovych ci opakujicich se sluzeb v ramci tvorby
a kreativniho a strategického fizeni destinacni znacky mésta Brna. Jedna se o sluzby v oblasti
marketingové komunikace s vysokym potencialem integrovat vSechny off-line a on-line aktivity
meésta v ramci marketingové komunikace zamérené na rozvoj a budovani znacky Brno True
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Story, a to v souladu s Programem rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna 2016 — 2020 (dale
téz jen ,Program”), jehoz Uplné znéni tvofi prilohu ¢. 1 této zadavaci dokumentace), v souladu
s navazujicim strategickym dokumentem Program rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna 2021-
2025 (predpoklad dokonceni — leden/Unor 2021), v souladu s Brandbookem a s aktualnimi
pozadavky a potrebami zadavatele, a to zejména v nasledujicich oblastech:

3.1.1 Navrh a tvorba kreativnich strategii pro marketingové kampané v Ceské
republice a zahranici

Prace na kreativnich strategiich a dodavka grafickych sluzeb v navaznosti na podminky
a pozadavky zadavatele ve formé klientského briefu. Stanoveni strategie a formulace obsahu
reklamniho sdéleni, tj. kompletni copywriting (headline, bodycopy v ceském, anglickém
a némeckém jazyce a dalSich jazycich dle aktualni potfeby apod.). Konzultace a poradenstvi
v oblasti medialni strategie a medialniho planovani.

3.1.2 Konzultace v otazkach strategického rozvoje znacky

Komplexni agenturni sluzby (detailné viz 3.1.3. az 3.1.10.) s prihlédnutim zejména
ke strategickému fizeni destinacni znacky mésta. Konzultace v oblasti place brandingu.

3.1.3 Zajisténi grafickych praci

Zajisténi kompletniho grafického zpracovani, rozvoj klicovych vizudld do pozadovanych
formatl dle konkrétni potreby zadavatele. Nejcastéji se bude jednat o nasledujici adaptace:
tvorba vSech potiebnych vizuald pro dané cilové skupiny a jejich nasledné rozpracovani
do formath BB, BIG, CLV, print — inzerce, traffick, online, publikaci vydavanych méstem,
prezentacCnich materiald mésta na odbornych konferencich, propagacnich predmétd apod.
Dale pak priprava prezentacnich materialQ, tisténych material( vcetné online formatu a aplikaci.

3.1.4 Navrh a tvorba komunikacnich a medialnich strategii pro integrované
marketingové kampané v Ceské republice a zahranici

Medialni planovani komunikacni kampané, tvorba medialni strategie, urceni prvkd
komunikacniho mixu, vcetné pfipravy konkrétnich mediapland a navrhd monitoringu
a hodnoceni efektivity téchto kampani dle konkrétnich pozadavk(i zadavatele, vcetné priibézné
spravy kampani (zejména v oblasti online). Nakup a sprava medialniho prostoru dle mediapland
je soucasti predmétu plnéni verejné zakazky.

3.1.5 Realizace fotoprodukce v souvislosti s marketingovymi kampanémi

Zajisténi pokracovani fotoprodukce. Nejcastéji se bude jednat o fotografie s tématikou cestovni
ruch, turistickych cild, lidi a Zivota ve mésté Brné a jeho nejblizsiho okoli.
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3.1.6 Navrh konceptu reklamnich spotii a odborny dohled nad produkci a
realizace vyroby

Navrh a tvorba scénarll, storyboard(l, animatik(, popf. tvorba technickych scénard, vybér
vhodnych lokaci, vyroba spotl a postprodukce. Bude se jednat predevsim o spoty v tonalité
a konceptu kampané, nicméné vyuzitelné i v prostredi mimo kampan.

3.1.7 Sprava a aktualizace dopadové stranky

Sprava, aktualizace a udrzba landing page (dopliovani obsaht, Uprava kdédovani, vizualu,
pridavani obsahu), véetné pfipadného vytvoreni nové dopadové stranky. Tato Cinnost bude
provadéna ve spolupraci s provozovatelem portalu.

3.1.8 Sprava medialniho prostoru

Sprava medialniho prostoru dle mediaplan(. Vytvoreni mési¢niho planu s rozdélenym
rozpoctem pro jednotlivé kanaly a zemé vcetné mésicnich reportl. Nastaveni cild — primarné
navstévnost webu gotobrno.cz. Nastaveni cilovych skupin dle véku a zajm(. Nastaveni
geografickych oblasti. Nastaveni financnich budgetld a termind. Mési¢ni report. Sprava
medialniho prostoru bude v online zahrnovat predevsim vkladani prispévkd na socialni sité,
stanoveni termind, nastaveni cilovych skupin, nastaveni cili kampané a jejich pribézna sprava
(zejména v oblasti on-line), nastaveni geografickych oblasti. V offline formatech potom
dodrzeni termind pro dodani podkladd, kontrola plnéni.

3.1.9 Spoluprace se tretimi stranami
Dodavatel bude spolupracovat, pro Uspésné naplnéni cilG verejné zakazky, se tietimi stranami,
které oznaci zadavatel.

3.1.10 Nakup medialniho prostoru

Nakup medialniho prostoru podle mediapland odsouhlasenych zadavatelem. Nakup
medialniho prostoru predstavuje placené prispévky na Facebooku a Instagramu. K nakupu
medialniho prostoru mize patfit i bannerovy remarketing, search marketing, YouTube video
reklamy. Dale nakup OOH ploch, inzertnich ploch v tisténych magazinech.

Ramcova dohoda bude uzaviena s jednim dodavatelem. Postup objednavek (zadavani
kampani) vybranému dodavateli je popsan v ramcové dohodé.

Podrobné vymezeni predmétu verejné zakazky, vcéetné technickych podminek

v podrobnostech nezbytnych pro zpracovani nabidky, je uvedeno v prilohach této zadavaci

dokumentace.
3.2 Klasifikace predmétu verejné zakazky (CPV)

kéd CPV 79340000-9 | Reklamni a marketingové sluzby
kéd CPV 79822500-7 | Sluzby v oblasti grafického designu
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kdd CPV 92110000-5 | Vyroba filmd a videa a souvisejici sluzby
kdéd CPV 79551000-1 | Psani text(

3.3 Predpokladana hodnota verejné zakazky

Predpokladana hodnota verejné zakazky je stanovena postupem podle ust. § 16 a nasl. ZZVZ
¢ini 12.000.000 K¢ bez DPH. Predpokldadana hodnota zahrnuje také rozpocet pro nakup
a spravu medialniho prostoru v predpokladané vysi 7.500.000 K¢ bez DPH.

4 LHUTA PLNENi VEREJNE ZAKAZKY

Ramcova dohoda s vybranym dodavatelem bude uzaviena po skonceni zadavaciho fizeni,
na zakladé rozhodnuti zadavatele o vybéru dodavatele. Ramcovd dohoda je uzavirana
od nabyti Uc¢innosti ramcové dohody do 31. 12. 2023.

Dodavatel zahdji plnéni verejné zakazky na zakladé jednotlivych objednavek zaslanych
dodavateli bezodkladné po nabyti Ucinnosti dohody na plnéni verejné zakazky a sluzby, které
jsou hrazeny pausalné, zahaji dodavatel pfimo od nabyti Uc¢innosti dohody (tj. bez objednavky)
BlizSi podrobnosti jsou stanoveny v pfiloze ¢. 6 zadavaci dokumentace.

5 PROHLIDKA MIiSTA PLNENi

S ohledem na charakter verejné zakazky nebude zadavatel organizovat prohlidku mista plnéni.

6 POZADAVKY ZADAVATELE NA KVALIFIKACI

Kvalifikovanym pro pInéni verejné zakazky je v souladu s ust. § 73 a nasl. ZZVZ dodavatel, ktery
prokaze splnéni pozadavk:

a)  zakladni zpUsobilosti podle ust. § 74 a § 75 ZZVZ (odst. 6.1),

b)  profesni zpUsobilosti podle ust. § 77 ZZVZ (odst. 6.2),

) ekonomické kvalifikace podle ust. § 78 ZZVZ, je-li pozadovana (odst. 6.3) a
d)  technické kvalifikace podle ust. § 79 ZZVZ, je-li pozadovana (odst. 6.4).

6.1 Zakladni zpisobilost dle ust. § 74 ZZVZ

Zpusobilym je dodavatel, ktery Zpusob prokazani splnéni zakladni
zpusobilosti (doklady)

I i svého sidl lednich 5 letech|, . . . .
nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letec Vypis 7 evidence RejstFiku trestdi pro

a) |pred zahajenim zadavaciho fizeni pravomocné ; o
- kazdou pravnickou osobu a

odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3
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Zpusobilym je dodavatel, ktery

Zpusob prokazani splnéni zakladni
zpusobilosti (doklady)

ZZ\NZ nebo obdobny trestny ¢in podle pravniho
radu zemé sidla dodavatele; k zahlazenym

odsouzenim se nepfihlizi;

Jde-li o pravnickou osobu, musi tuto podminku
splfovat tato pravnickd osoba a zaroven kazdy
Clen statutarniho organu.

Je-li ¢lenem statutarniho organu dodavatele
pravnickd osoba, musi podminku spliovat tato
pravnicka osoba, kazdy clen statutarniho organu
této pravnické osoby a osoba zastupujici tuto
osobu v statutarnim

pravnickou organu

dodavatele;

Pro prokazovani kvalifikace prostfednictvim
pobocky zavodu plati ust. § 74 odst. 3 ZZVZ.

Pobocka zavodu, kterd ma sidlo na izemi Ceské
republiky, se podle ust. §5 ZZVZ povazuje
za dodavatele se sidlem v Ceské republice.

- kazdou fyzickou osobu,

pro niz je dle ZZVZ a zaddvacich
podminek vyZadovan.

- Potvrzeni prislusného financniho

uradu
nema v Ceské republice ani v zemi svého sidla|a
b) |vevidenci dani zachycen splatny danovy v . e
) y platny W1 - Cestné prohlaseni  dodavatele
nedoplatek; o . oy
P ve vztahu ke spotrebni dani, z néhoz
Jjednoznacné vyplyva splneni tohoto
kvalifikacniho pozadavku.
neméa v Ceské republice ani v zemi svého sidla Cestné prohlaseni dodavatele, z néhoz
c) |splatny nedoplatek na pojistném nebo na penale | jednoznacné vyplyva splnéeni tohoto
na verejné zdravotni pojistént; kvalifikacniho pozadavku.
nema v Ceské republice ani v zemi svého sidla
d) splatny nedoplatek na pojistném nebo na pendle | Potvrzeni prislusné okresni sprdvy
na socialni zabezpeceni a prispévku na statni|socidlniho zabezpeceni.
politiku zaméstnanosti;
neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano |- vypis z obchodniho rejstriku,
e) | rozhodnuti o Gpadku, nebyla vii¢i nému nafizena

nucena sprava podle jiného pravniho predpisu

nebo
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Zpusobilym je dodavatel, ktery Zpusob prokazani splnéni zakladni
zpusobilosti (doklady)

nebo v obdobné situaci podle pravniho fadu|- cestné  prohldseni  dodavatele
zemé sidla dodavatele. ve vztahu k naplnéni tohoto pozadavku
v pripadé,  Ze  dodavatel  neni
v obchodnim rejstriku zapsan.

Doklady prokazujici zakladni zpUsobilost musi prokazovat spInéni poZzadované zpUsobilosti
nejpozdéji v dobé 3 mésicli prede dnem zahajeni zadavaciho fizeni (tedy nesmi byt k okamziku
zahajeni zadavaciho fizeni starsi 3 mésicu).

Prokazani zakladni zpUsobilosti miZze dodavatel prokazat také predlozenim vypisu ze seznamu
kvalifikovanych dodavatel(i v souladu s ust. § 228 ZZVZ i certifikatu vydaného v ramci systému
certifikovanych dodavatelt dle § 234 ZZVZ.

6.2 Profesni zpisobilost dle ust. § 77 ZZVZ

Profesni zpusobilost spliiuje dodavatel, ktery | Zpusob prokazani splnéni profesni
predlozi zpusobilosti (doklady)
Viypis z obchodniho rejstriku nebo vypis

a) |Vvypis z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobne zjiné obdobne evidence, pokud jiny
evidence pravni predpis zapis do takové evidence
vyzaduje.

Vypis z obchodniho rejstfiku nebo vypis z jiné obdobné evidence musi prokazovat splnéni
pozadavku na profesni zpUsobilost dle odst. 6.2 pism. a) zadavaci dokumentace nejpozdéji
v dobé 3 mésicl prede dnem zahajeni zadavaciho fizeni (tedy nesmi byt k okamziku zahajeni
zadavaciho rizeni starsi 3 mésicl).

Splnéni pozadavku profesni zpUsobilosti mize dodavatel prokazat také predlozenim vypisu
ze seznamu kvalifikovanych dodavatell v souladu s ust. § 228 ZZVZ ¢i certifikatu vydaného
v ramci systému certifikovanych dodavatell dle § 234 ZZVZ v tom rozsahu, v jakém udaje
ve vypisu ze seznamu kvalifikovanych dodavateld nebo certifikdtu prokazuji splnéni
pozadavki na profesni zpUsobilost.

6.3 Ekonomicka kvalifikace dle ust. § 78 ZZVZ

Pro toto zaddvaci fizeni se nepouZzije.
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6.4 Technicka kvalifikace dle ust. § 79 ZZVZ

Technickou kvalifikaci spliuje dodavatel, ktery

predlozi

Zpusob prokazani splnéni technické
kvalifikace (doklady)

a)

seznam vyznamnych zakazek realizovanych v
poslednich 5 letech pred zahajenim zadavaciho
fizeni;

Predlozeni seznamu vyznamnych

zakdzek, v némz budou uvedeny alespon

ndsledujici udaje:

a) ndzev objednatele,

b) predmét vyznamné zakdzky,

¢) doba realizace vyznamné zakdzky,

d) financni objem vyznamné zakdzky, je-
li ddle pozadovdn,

e) kontaktni osoba objednatele, u které
bude mozné realizaci vyznamné
zakazky oveérit, vc. kontaktniho e-

mailu a telefonu
Ze seznamu vyznamnych zakdzek musi

jednoznacné _vyplyvat, Ze dodavatel

v uvedeném obdobi (tj. v poslednich 5

letech pred zahdjenim zaddvaciho rizeni)

realizoval __alesponi _tyto  vyznamné
zakazky:

e minimalné 2 vyznamné
zakazky, jejichz  predmétem
(kazdé z nich) byla priprava
a realizace  komunikacni  nebo
kreativni anebo medialni
strategie/kampaneé, vcetné jejiho
grafického reseni, a navrhu inzerce
u kazdé takové vyznamné zakazky
v minimalné tfech komunikacnich
kandlech ve financnim objemu
souhrnné za obe takové vyznamné
zakazky minimalne 1.000.000,- K¢
bez DPH, a to za jeden kalendarni
rok, pfipadné za obdobi 12 po sobé
Jdoucich kalenddarnich mesicu; tato
castka nesméla zahrnovat nakup
medidlniho prostoru, resp. nakup
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medidlniho  prostoru  nebude
zapocitan Jjako relevantni
do financni hodnoty vyznamné
zakazky.

Shora uvedené parametry budou
uvedeny v seznamu vyznamnych
zakazek, v ramci kterého budou
vZdy specifikovany i komunikacni
kanaly navrZené strategie.

Vyznamnou zakdzkou dle shora
uvedeného se rozumi plnéni
pro jednoho objednatele (klienta)
bez ohledu na to, zda plnéni bylo
dodavatelem  poskytovano na
zdkladé jedné ci vice smluv
ve stanoveném casovém obdobi.

Neni-li stanoveno jinak, kvalifikaci rovnéz
splni dodavatel v pripadé, Ze se jednad
0 vyznamné zakdzky zahdjené drive neZ
v poslednich 5 letech pred zahdjenim
zadavaciho rizeni, pokud byly v takovych
poslednich 5 letech dokonceny nebo
pokud stale probihaji, za predpokladu
splneni vyse uvedenych parametri ke dni
konce lhaty pro prokdzani kvalifikace (tj.
radné dokonceni prislusné cdsti vyznamné
zakdzky, kterd napliuje pozadavky
zadavatele na reference).

b)

Zadavatel pozaduje, aby ucastnik disponoval
realizacnim tymem slozenym minimalné
z nasledujicich  odbornych osob splnujicich
minimalné nasledujici pozadavky zadavatele:

Zadavatel pozaduje u kazdé osoby
predlozit vzdy:

e profesni Zivotopis, z nehoZ bude
vyplyvat  splnéni  poZadavki
zadavatele (u referencni
zkusenosti, je-li nize poZadovana,
uvede dodavatel udaje, z nichZ
bude ovéritelné splnéni
pozadavku, a to  vcetné
kontaktnich udaju na objednatele
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takové zakazky, tedy kontaktniho
e-mailu a telefonu),

e udaj o tom, zda je osoba
v pracovnépravnim  ¢i  jiném
vztahu k dodavateli (v takovém
pripade uvede dodavatel
v jakém),

e zadavatel poZaduje, aby se
vsechny osoby uvedené
ucastnikem v seznamu clenu
odborného tymu ve vztahu
k pfislusné casti verejné zakdazky
fakticky primo podilely
na realizaci verejné zakazky, a to
ve vztahu k poZadovanym
pozicim, resp. v  rozsahu
odpovidajicim pozadovanym
zkuSenostem  a potrebam  pri
plnéni verejné zakdzky.

e predlozenim uplného seznamu
osob odpovédnych za
poskytovani  sluzeb  alespori
v nize uvedeném slozZeni.

Dodavatel predlozZi doklady o odborné
kvalifikaci pro nasledujici osoby:

1. Account manazer

e disponuje jazykovou znalosti
Ceského (anebo slovenského)
jazyka na drovni  pracovni
komunikace,

e mad praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zadadvaciho fizeni v oblasti
marketingu anebo propagace
(z profesniho  Zivotopisu  musi
vyplynout, jaké cinnosti uvedena
osoba zajistovala ve sledovaném
obdobi),
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e v pozici account manazera (nebo
pozici obdobné) se v poslednich 5
letech pred zahdjenim
zadavaciho fizeni podilel na
realizaci minimadlné 1 zakazky,
ktera  napliuje  pozadavky
zadavatele dle odst. 6.4. pism. a)
zadavaci dokumentace, a to ve
financnim objemu min. 500 tis.
K¢ (nemusi se vsak jednat o
identickou referencni zakdzku,
prostrednictvim které prokazuje
ucastnik kvalifikaci),

2. Creative Director

e disponuje jazykovou znalosti
Ceského (anebo slovenského)
jazyka na drovni  pracovni
komunikace,

e md praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zadavaciho fizeni v oblasti
marketingu anebo propagace
(z profesniho ~ Zivotopisu musi
vyplynout, jaké cinnosti uvedend
osoba zagjistovala ve sledovaném
obdobi,

3. DTP operdtor
e ma praxi min. 3 let za obdobi

poslednich 8 let pred zahdjenim
zadavaciho Ffizeni v oblasti
predtiskové pripravy
(z profesniho  Zivotopisu  musi
vyplynout, jaké cinnosti uvedena
osoba zajistovala ve sledovaném
obdobi,

e vpozicc DTP operator (nebo

pozici obdobné) se v poslednich 5
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letech pred zahdjenim
zadavaciho fizeni podilel na
realizaci minimadlné 1 zakazky,
ktera  napliuje  pozadavky
zadavatele dle odst. 6.4. pism. a)
zadavaci dokumentace, a to ve
financnim objemu min. 500 tis.
K¢ (nemusi se vsak jednat o
identickou referencni zakdzku,
prostrednictvim které prokazuje
ucastnik kvalifikaci),

4. Copywriter

mad praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zadavaciho fizeni v oblasti
marketingové  komunikace (z
profesniho  Zivotopisu  musi
vyplynout, jaké cinnosti uvedenad
osoba zagjistovala ve sledovaném
obdobi),

5. Strategicky planovac

ma praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zaddvaciho fizeni v oblasti
marketingoveé komunikace
(z profesniho  Zivotopisu  musi
vyplynout, jaké cinnosti uvedend
osoba zagjistovala ve sledovaném
obdobi),

6. Art Director / Graphic Designer

ma praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahajenim
zadavaciho rizeni v oblasti
marketingu anebo propagace na
pozici  Art  Director/Graphic
Designer (z profesniho Zivotopisu
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musi vyplynout, jaké cinnosti
uvedend osoba zajistovala ve
sledovaném obdobi),

v pozici Art Director/Graphic
Designer (nebo pozici obdobné)
se v poslednich 5 letech pred
zahdjenim  zaddvaciho  Fizeni
podilel na realizaci minimadlné 1
zakazky, ktera naplriuje
pozZadavky zadavatele dle odst.
6.4. pism. a) zadavaci
dokumentace, a to ve financhim
objemu min. 500 tis. K¢ (nemusi
se vsak jednat o identickou
referencni zakdzku,
prostrednictvim které prokazuje
ucastnik kvalifikaci),

7. Fotograf

ma praxi min. 3 roky za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zadavaciho fizeni v oblasti
fotografie (zahrnujici lifestylové
foto, foceni exteriéri — objekt,
krajina, spolecenské akce nebo
Zivot ve meésté) (z profesniho
Zivotopisu musi vyplynout, jaké
cinnosti uvedend osoba
zajistovala  ve  sledovaném
obdobi,

v pozici fotograf (nebo pozici
obdobné) se v poslednich 5 letech
pred  zahdjenim  zaddvaciho
fizeni  podilel na realizaci
minimalne 1 zakdzky, ktera
naplriuje pozadavky zadavatele
dle odst. 6.4. pism. a) zadavaci
dokumentace, a to ve financnim
objemu min. 500 tis. K¢ (nemusi
se vsak jednat o identickou
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referencni zakazku,
prostrednictvim které prokazuje
ucastnik kvalifikaci),

8. Videomaker

ma praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zaddvaciho fizeni v oblasti tvorby
videoobsahu (z  profesniho
Zivotopisu musi vyplynout, jaké
cinnosti uvedend osoba
zajistovala  ve  sledovaném
obdobi),

v pozici Videomaker (nebo pozici
obdobné) se v poslednich 5 letech
pred  zahdjenim  zaddvaciho
fizeni  podilel na realizaci
minimdlné 1 zakdzky, kterd
napliuje pozadavky zadavatele
dle odst. 6.4. pism. a) zaddvaci
dokumentace a to ve financnim
objemu min. 500 tis. K¢ (nemusi
se vsak jednat o identickou
referencni zakdzku,
prostrednictvim které prokazuje
ucastnik kvalifikaci),

9. Production manager

ma praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zadavaciho fizeni v oblasti tvorby
eventu, tiskovych konferenci,
komunikace (z  profesniho
Zivotopisu musi vyplynout, jaké
cinnosti uvedend osoba
zajistovala  ve  sledovaném
obdobi),

v pozici Production manager
(nebo pozici obdobné) se v

Stranka 17 z 34




poslednich 5 letech  pred
zahdjenim  zaddvaciho  rizeni
podilel na realizaci minimalne 1
zakazky, ktera naplnuje
poZadavky zadavatele dle odst.
6.4. pism. a) zaddvaci
dokumentace a to ve financnim
objemu min. 500 tis. K¢ (nemusi
se vsak jednat o identickou
referencni zakdzku,
prostrednictvim které prokazuje
ucastnik kvalifikaci).

10. Web designer

mad praxi min. 5 let za obdobi
poslednich 8 let pred zahdjenim
zadavaciho  fizeni v oblasti
vytvareni  webovych  strdnek,
pricemz tato praxe zahrnuje
zpracovani ndvrh obsahu a
struktury ~ webu, vytvareni
grafickych  navrhii webovych
stranek a kodovani sablon
Jednotlivych webovych stranek (z
profesniho  Zivotopisu  musi
vyplynout, jaké cinnosti uvedend
osoba zajistovala ve sledovaném
obdobi),

v pozici web designera (nebo
pozici obdobné) se v poslednich 5
letech pred zahdjenim
zadavaciho fizeni podilel na
realizaci minimalné 1 zakazky,
ktera  napliuje  poZadavky
zadavatele dle odst. 6.4. pism. a)
zadavaci dokumentace, a to ve
financnim objemu min. 500 tis.
K¢ (nemusi se vsak jednat o
identickou referencni zakdzku,
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prostrednictvim které prokazuje
ucastnik kvalifikaci).

Zadavatel soucasné uvadi, Ze s ohledem
na omezeni  moZnosti vyuZziti
poddodavatele podle odst. 7.7. musi cdst
kvalifikace dle plnéni spocivajiciho
v ,kreativnim rfeseni” a ,strategickych
fesenich”, ktera bude predmétem plnéni
ze strany shora vymezenych pozic
Account Manager, Creative Director, Art
Director/Grafic Designer a Strategicky
pldnovac, prokdzat ucastnik zaddvaciho
rizeni (nikoliv poddodavatel).

Zadavatel vyslovné upozorriuje, Ze
v pfipadé, Ze pomeér  pracovnika
k ucastnikovi nebude pracovnépravni
nebo obdobny (dohoda o provedeni
prdce, dohoda o pracovni cinnosti), jedna
se o poddodavatele.

7 SPOLECNA USTANOVENI KE KVALIFIKACI

7.1 Pravost a jazyk dokladu prokazujicich splnéni kvalifikace ve lhité pro

prokazani splnéni kvalifikace

Dodavatel prokaze splnéni kvalifikace ve vsech pfipadech doklady predlozenymi v prostych

kopiich (napf. v naskenované podobé). Zadavatel mize pro Ucely zajisténi fadného pribéhu

zadavaciho fizeni postupem podle § 46 odst. 1 ZZVZ pozadovat predlozeni originalu dokladu

v elektronické podobé. Zadavatel v souladu s § 86 odst. 2 ZZVZ nepripousti, aby ucastnik

nahradil predlozeni dokladl ke kvalifikaci ¢estnym prohlasenim.

Povinnost predlozit doklad mize dodavatel splnit i odkazem na odpovidajici informace vedené

v informacnim systému verejné spravy ve smyslu zakona ¢. 365/2000 Sb., o informacnich

systémech verejné spravy, v platném znéni, nebo v obdobném systému vedeném v jiném

clenském statu, ktery umoznuje neomezeny dalkovy pfistup. Takovy odkaz musi obsahovat

internetovou adresu a Udaje pro prihlaseni a vyhledani pozadované informace, jsou-li takoveé

Udaje nezbytné. V CR jde zejména o
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- vypis z obchodniho rejstriku,
- vypis z verejné Casti zivnostenského rejstriku nebo
-vypis ze seznamu kvalifikovanych dodavatelU.

Dodavatel také m(ze nahradit pozadované doklady jednotnym evropskym osvédcenim pro
verejné zakazky ve smyslu § 87 ZZVZ.

V pripadé cizojazyénych dokumentl pripoji Ucastnik k dokumentdm (prosty) preklad
do Ceského jazyka. Bude-li mit zadavatel pochybnosti o spravnosti prekladu, je opravnén
si vyzadat predlozeni Uredné ovéreného prekladu dokladu do ceského jazyka. Povinnost
pripojit k dokladm preklad do ceského jazyka se nevztahuje na doklady ve slovenském jazyce.
Doklady o vzdélani (napf. vysokoskolské diplomy) Ize predkladat rovnéz v latinském jazyce.

7.2 Doklady predkladané vybranym dodavatelem

Zadavatel si od dodavatele, kterého identifikoval jako vybraného dodavatele, vyzada
predlozZeni originalt doklad( o kvalifikaci, pokud jiz nebyly v této podobé v zadavacim fizeni
predloZeny, a to v elektronické podobé (viz clanek 2).

V pripadé potvrzeni vydavanych organem statni spravy se mize jednat napriklad o potvrzeni,
které bude elektronicky podepsano a zaslano timto organem do datové schranky dodavatele
(v takovém pripadé postaci predlozeni pouze tohoto elektronicky podepsaného souboru)
i se m{ze jednat o plvodni listinny original dokladu, ktery byl prostfednictvim autorizované
konverze preveden do elektronické podoby (napfiklad na nékterém z pracovist’ Czech POINT).

Za original v elektronické podobé se nepovazuje sken dokladu vydavaného organem statni
spravy (ani pokud by byl napriklad nasledné elektronicky podepsan dodavatelem).

7.3 Prokazani kvalifikace ziskané v zahraniéi

V pripadé, ze byla kvalifikace ziskana v zahranici, prokazuje se doklady vydanymi podle
pravniho fadu zemé, ve které byla ziskana, a to v rozsahu pozadovaném zadavatelem a ZZVZ.

Potvrzeni pro zahrani¢ni dodavatele o neexistenci nedoplatkéi v CR vydava ve vztahu k

e danovym nedoplatklim Financni Urad pro Prahu 1,
e nedoplatklm na pojistném a na penale na socialni zabezpeceni a prispévku na
statni politiku zaméstnanosti Prazska sprava socialniho zabezpeceni.

7.4 Prokazani casti kvalifikace prostrednictvim jinych osob

Pokud neni Ucastnik schopen prokazat spInéni urcité ¢asti profesni zpUsobilosti nebo technické
kvalifikace pozadované zadavatelem v pIném rozsahu a zadavaci dokumentace nestanovi jinak,
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je opravnén splnéni kvalifikace v chybéjicim rozsahu prokazat prostrednictvim jiné osoby
(to neplati v pfipadé profesni zplsobilosti podle odst. 6.2 pism. a) zadavaci dokumentace).
Omezeni dale vyplyvd z odst. 7.7. Cinnosti vyhrazené vyluéné Ucastnikovi zadavaci
dokumentace.

Za jinou osobu se povazuje osoba s jinym ICO, a to i tehdy, je-li napfiklad soucasti stejného
koncernu jako Ucastnik.

Ucastnik je v takovém pFipadé povinen zadavateli pfedlozit

a) doklady prokazujici splnéni zakladni zplsobilosti podle odst. 6.1 Zakladni
zpUsobilost dle ust. § 74 ZZVZ zadavaci dokumentace (ust. § 74 a § 75 ZZVZ)
jinou osobou,

b) doklady prokazujici splnéni profesni zpUsobilosti podle odst. 6.2 Profesni
zpUsobilost dle ust. § 77 ZZVZ pism. a) zadavaci dokumentace (ust. § 77 odst. 1
ZZ\N'Z) jinou osobou,

c) doklady prokazujici splnéni chybéjici €asti kvalifikace prostrednictvim jiné
osoby, a

d) pisemny zavazek jiné osoby (pfipadné i ve formé smlouvy s dodavatelem)
k poskytnuti konkrétniho pinéni urceného k plnéni verejné zakazky nebo
k poskytnuti véci nebo prav, s nimiz bude dodavatel opravnén disponovat
v ramci plnéni verejné zakazky, a to alespon v rozsahu, v jakém jind osoba
prokazala kvalifikaci za dodavatele. Dale viz ust. § 83 odst. 2 ZZVZ.

7.5 Spolecné prokazovani kvalifikace

V pripadé spolecné Ucasti vice dodavatell prokazuje zakladni zpuUsobilost (odst. Zakladni
zpUsobilost dle ust. § 74 ZZVZ nahore zadavaci dokumentace) a profesni zpuUsobilost (odst.
Profesni zpUsobilost dle ust. § 77 ZZVZ zadavaci dokumentace) kazdy z téchto dodavatell
samostatné v plném rozsahu.

Spolec¢né prokazovani kvalifikace musi dale splfiovat nasledujici predpoklady:

a) Jeden z dodavatell bude vyslovné identifikovan jako vedouci Ucastnik urceny
pro komunikaci se zadavatelem v rdmci zadavaciho fizeni;

b) Soucasti dokladld prokazujicich splnéni kvalifikace musi byt i doklad (napf.
smlouva), z néhoz bude zrfejmy zavazek vsech dodavatelll nést spolecnou
a nerozdilnou odpovédnost za pInéni verejné zakazky.

7.6 Dusledek nesplnéni kvalifikace

Ucastnik, ktery neprokaze spInéni kvalifikace v rozsahu poZadovaném ZZVZ a zadavaci
dokumentaci, mize byt zadavatelem z Ucasti v zadavacim fizeni vyloucen. Pokud se jedna
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o vybraného dodavatele, tento musi byt ve smyslu § 48 odst. 8 ZZVZ z téchto dlvodu ze
zadavaciho fizeni vyloucen.

7.7 Cinnosti vyhrazené vylucné Gcastnikovi

Uc¢astnik je opravnén zajistovat plnéni predmétu vefejné zakazky prostiednictvim
poddodavatele. Zadavatel si vSak v souladu s ust. § 105 odst. 2 ZZVZ vyhrazuje, aby vyznamné
casti plnéni predmétu verejné zakazky, které odpovidaji Cinnostem nasledujicich fyzickych
osob, nebyly realizovany poddodavatelsky, tj. aby tyto cinnosti vykonavala fyzickd osoba
v pracovnépravnim vztahu k Ucastnikovi (za pracovnépravni vztah se povazuje pracovni pomér
zalozeny pracovni smlouvou, dale pracovni vztah zalozeny dohodou o pracovni ¢innosti nebo
dohodou o provedeni prace):

e (ast plnéni spocivajici v ,kreativnim feSeni” a ,strategickych resenich”, ktera bude
predmétem plnéni ze strany dale vymezenych pozic:

o Account Manager —jedna se o vykon cinnosti fizeni a koordinace plnéni verejné
zakazky, prijimani zadani, kazdodenni sprava projektu, komunikace
s zadavatelem a dalSimi osobami, zajistovani radného prabéhu projektu,
pfiprava podklad(l a supervize, feseni problémd, tvorba prezentaci a nabidky,
zajistovani nakupu a spravy medialniho prostoru dle mediapland,

o Creative Director — jedna se o vykon Ccinnosti fizeni kreativniho tymu,
odpovédnost za koncepty jednotlivych kampani, tvorba konceptd, strategii,
zajistovani odborného dohledu nad natocenim a vyrobou spot(, aby vysledna
dila byla v souladu s navrzenym konceptem,

o Art Director/Grafik Designer — jedna se o vykon cinnosti realizace kreativniho
vyvoje a designu projektu,

o Strategického planovace — jedna se o vykon cinnosti poskytovani seniorniho
strategického poradenstvi, Ucast na strategickych jednanich, urcovani cile
a formulovani strategii produktu nebo znacky.

Vzhledem k tomu, Ze zadavatel stanovil ve vztahu k témto osobam i pozadavky na kvalifikaci,
nelze pfislusny kvalifikacni pozZadavek prokazat prostfednictvim jiné osoby nez osoby
v pracovnépravnim vztahu k Ucastnikovi zadavaciho fizeni.

8 OBCHODNIi PODMINKY

8.1. Zadavatel stanovi obchodni podminky formou textu navrhu dohody, ktery je pfilohou
zadéavaci dokumentace a ktery je pro Glastnika zavazny. Ucastnik neni opravnén ¢init
jakékoliv zmény Ci doplnéni s vyjimkou udajl, které jsou vyslovné oznaceny pro doplnéni
ze strany Ucastnika.
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8.2. Ucastnik musi navrh dohody ucinit soucasti nabidky s doplnénimi v ozna¢enych mistech,
avsak navrh nemusi byt podepsan

9 POZADAVKY NA ZPUSOB ZPRACOVANIi NABIDKOVE CENY

Zakladni pozadavky zadavatele

Ucastnik je povinen vyplnit modie oznacena pole v pfiloze ¢. 5 zadavaci dokumentace (Tabulka
pro stanoveni nabidkové ceny), tj. kolonku ,cena bez DPH", do ostatnich casti prilohy nebude
zasahovat.

PredloZena nabidkova cena bude obsahovat veskeré naklady vzniklé v souvislosti s pInénim
verejné zakazky nezbytné pro radné a Uplné provedeni pInéni.

10 HODNOCENI NABIDEK

Kritériem hodnoceni pro zadani verejné zakazky je ekonomicka vyhodnost nabidky.

Pro hodnoceni kvalitativni stranky dle kritéria hodnoceni Kvalita navrhu komunikacni
kampané zadavatel stanovi kritérium, které vyjadfuje kvalitativni hlediska spojena s predmétem
verejné zakazky.

10.1 Pozadavky na zpracovani nabidek (podkladt pro hodnoceni nabidek v ramci
dilc¢iho kritéria Kvalita navrhu komunikacni kampané)

Zadavatel pro ucely hodnoceni nabidek pozaduje, aby dodavatel zpracoval a predlozil navrh
komunikacni kampané pro cilovou skupinu Prazdné hnizdo. Navrhem komunikacni kampané
se rozumi graficky zpracovany koncept a navrh komunikacnich kanal(. Pripadny posun
ve strategickém vyhledu a smérovani znacky v letech 2021-2023 vyzaduje jasnou strategickou
explikaci.

Zadavatel upozornuje, Ze navrh komunikacni kampané povazuje za modelové zadani, jehoz
skutecna realizace nemusi byt v plném rozsahu na zakladé ramcové dohody poptavana, resp.
mohou byt na zakladé pfipominek zadavatele dale rozvijena a upravovana.

Brief
Pozadi projektu — ,proc to chceme”
Mésto Brno hodla v nasledujicich letech pokracovat formou marketingovych kampani
v oslovovani cilovych skupin z oblasti cestovniho ruchu (geograficky jak domaci, tak zahranicni
turisty) a vzbuzovat v nich zajem navstivit mésto.

Tén a tonalita — ,co od toho ocekavame”
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Zadavatel ocekava pokracovani v originalni komunikaci destinacni znacky Brno True Story, tedy
zZivy, graficky a esteticky dobre zvladnuty komunikacni koncept.

Cil - ,co o¢ekavame”

Hlavnim cilem je ziskat partnera, ktery bude s méstem pokracovat v rozvoji komunikacniho
a kreativniho konceptu destinacni znacky, ktery bude originalni, sebevédomy, autenticky
a dostatec¢né odlisny od konkurencnich mést a region( (Ostrava, Praha, Plzen, Salzburg, Linz,
Krakow).

Zadavatel chce v nize uvedené cilové skupiné vzbudit chut’ mésto navstivit, objevovat je
a stravit v ném co nejvice casu.

Cilové skupiny — ,pro koho to délame ,,
Demografické cilové skupiny:
e Mladi a mladi dospéli — vék 25-35 let, spontanni, méné planuji, bavi je objevovat nové
véci, snazi se v cestovani osamostatnit. Zajima je predevsim aktivita, autenticita
a pozitek. Jedna se o individualni turisty.

e Prazdné hnizdo — vék 45-60; let, lidé s jiz odrostlymi détmi nebo bez déti, maji vice casu
sami pro sebe, chtéji cestovat, objevovat nové zazitky, plnit si své sny. Dovolenou v Brné
mohou chapat jako vyboceni z bézného stereotypu (zahradka, tradi¢ni mista, lazné).
Jsou narocni na kvalitu poskytovanych sluzeb. Jedna se prevazné o individualni turisty,
pfipadné mensi organizované skupinky. Tato cilova skupina je rozhodna pro ucely
kritéria hodnoceni s ndzvem Rozvoj znacky. Cilové skupiny se v zavislosti na novém
Programu a situaci v cestovnim ruchu mohou upravovat.

Prioritni cilové trhy: Ceska republika, Polsko, Slovensko, Némecko, Rakousko. Vétsi diiraz bude
kladen na tuzemskeé turisty.

Dalsi cilové zemé budou vychézet predeviim ze statistik navétévnosti mésta Brna od Ceského
statistického Uradu (top 10 zemi), z aktualni situace v cestovnim ruchu a z marketingové
strategie CzechTourism.

Vize — jaky vysledek bude vitézstvim

Zavedena znacka reprezentuje kvalitni a ambiciozni styl, ktery posouva vnimani mésta v ramci
jeho konkurence. Diky destinacni znacce Brno True Story je Brno vnimano mezi tuzemskymi
i zahrani¢nimi navstévniky jako zivé a duchem mladé meésto s autentickou atmosférou, bohatou
kulturni nabidkou a unikatni architekturou, ktera Zije. Atraktivni a energické centrum mésta je
hyckanym srdcem metropole, které se neustale rozviji a prekvapuje. O Brné se mluvi, Brno
prekvapuje, Brno je trendy a cool mésto. Brno je vstupni branou pro navstévniky jizni Moravy,
poskytuje skvélou prilezitost k realizaci jednodennich vylet( do atraktivnich dilich cil.
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V tomto kvalitativnim kritériu hodnoceni budou hodnoceny také nabidky v Casti za zajisténi
medialniho prostoru, v ramci néhoz zadavatel stanovuje pro Ucely hodnoceni nabidky cenu za
nakup medialniho prostoru ve vysi 7.500.000 K¢ bez DPH za obdobi trvani verejné zakazky (tj.
z této ceny budou Ucastnici vychazet pfi pripravé navrhu medialniho planu dle nize uvedeného).

10.2 Hodnotici kritéria

Nabidky budou hodnoceny v souladu s ust. § 114 a nasl. ZZVZ podle jejich ekonomické
vyhodnosti. Ekonomicky nejvyhodnéjsi nabidkou je nabidka, ktera v souhrnu nejlépe naplni
stanovena kritéria hodnoceni:

Dilci kritérium hodnoceni Vahav %
A) Nabidkova cena 35%
B) Kvalita navrhu komunikac¢ni kampané 35%
@) Zkusenosti realizacniho tymu 30 %

Ddvodem pro pridéleni 35 % vahy pro kritérium Nabidkova cena je to, ze ac jsou financni
prostiedky na plnéni této verejné zakazky pro zadavatele dulezité, musi mit hlavné zajisténo,
Ze rozvoj destinacni znacky mésta zvysi celkové jeho image a bude se nedilnou mérou podilet
na dosazeni cilG statutdrniho mésta Brna, predevsim v oblasti domaciho a zahrani¢niho
cestovniho ruchu.

Proto se zadavatel rozhodl klast znacnou vahu i na dalsi dil¢i hodnotici kritéria, ktera jsou
schopna efektivné ovlivnit dosazeni Ucelu této verejné zakazky.

a) Kritérium Nabidkova cena

Za Ucelem hodnoceni nabidek v kritériu ,Nabidkova cena” zpracuje Ucastnik nabidkovou cenu
do podrobnosti specifikovanych v tabulce v Pfiloze €. 5 k této zadavaci dokumentaci. Nabidky
v ramci kritéria nabidkova cena budou hodnoceny v K¢ bez DPH dle nasledujicich subkritérii
(s vyuzitim stobodové metody hodnoceni):

Subkritéria Vahav %
Jednotkové ceny za sluzby agentury - komunikacni a medialni %0
strategicka podpora

Jednotkové ceny za sluzby agentury - vedeni a sprava zakazky 20
Jednotkové ceny za sluzby agentury - kreativita a grafické prace 40
Jednotkové ceny za sluzby agentury - produkcni zajisténi 10
Jednotkové ceny za sluzby agentury - tvorba a sprava webu 5
Pausalni cena za mési¢ni spravu medialniho prostoru 5
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Nabidky budou ve vztahu kjednotlivym subkritériim vramci kritéria Nabidkova cena
hodnoceny tak, Ze pro zadavatele nabidkou vyhodnéjsi je nabidka s nizsi nabidkovou cenou,

a to takto:
nejnizsi nabidkova cena
Pocet 100 <h
_____________________________________________________ X x vaha
bodu
hodnocena nabidkova cena

U kazdé nabidky budou secteny body, které dana nabidka ziskala v ramci vSech subkritérii
dil¢iho hodnoticiho kritéria Nabidkova cena. Bodova hodnota nabidky vypoctena podle vyse
popsaného zplsobu bude nasobena vahou dilc¢iho kritéria Nabidkova cena. Zaokrouhlovani
bude provadéno vzdy na 2 desetinna mista podle matematickych pravidel zaokrouhlovani.

b) Kritérium Kvalita navrhu komunikacni kampané

b

Za ucelem hodnoceni nabidek v kritériu ,Kvalita navrhu komunikacni kampané” zpracuje
Ucastnik navrh komunikacni kampané pro cilovou skupinu prazdné hnizdo.

V ramci tohoto kritéria bude nabidka hodnocena ve vztahu k zadavatelem vymezenym
komunikacnim cildm, cilové skupiné a pozadovanym kvalifikovanym vysledkdm kampané.
Nejlépe v ramci kritéria bude hodnocena nabidka, kterd v nejvétSim rozsahu (mife) naplni
pozadavky a cile (preference) stanovené zadavatelem v této zadavaci dokumentaci, a to
z hledisek popsanych dale:

Kvalita navrhu komunikacni kampané na pro cilovou skupinu Prazdné hnizdo:

V ramci hodnoceni kvality navrhu komunikacni kampané pro cilovou skupinu Prazdné hnizdo
bude zadavatel jako vyhodnéjsi posuzovat:

- vy$Si kvalitu nastroji komunikacni strategie, aby celkova tonalita nastroju co
nejefektivnéji oslovila stanovenou cilovou skupinu a motivovala ji k navstévé mésta jako
atraktivni destinace a vybér nejvhodnéjsich témat (témi jsou myslena témata dle
Programu rozvoje cestovniho ruchu a Brandbooku), véetné vizualni kvality dila a uZitych
fotografii tak, aby celkova tonalita co nejpoutavéji oslovila stanovenou cilovou skupinu
a motivovala ji k ndvstévé mésta

vvvvv

- vystizngji (napaditéji) formulovana klicova sdéleni vcetné pripadnych body copy
v Ceském a anglickém jazyce, kterd budou mit vyssi potencial oslovit danou cilovou
skupinu

- vys$Si miru srozumitelnosti a aplikovatelnosti navrzeného kreativniho reSeni
pro cilovou skupinu (kdy jako nejlepsi bude hodnoceno takové feseni, které nejvice
vzbudi pozitivni emoce, vyvola dalSi zajem o informace o znacce mesta Brna, jeho
komunikacni sdéleni bude nejvice zapamatovatelné a kreativni obsah nejvice
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aplikovatelny do kampané pfi dodrzeni zakladnich pilifd a hodnot znacky Brno True
Story definovanych v Brandbooku)

- v ramci hodnoceni zajisténi medialniho prostoru bude zadavatel jako vyhodnéjsi
hodnotit takovy modelovy mediélni plan,’ ktery bude obsahovat takovy komunikaéni
mix, ktery bude nejefektivnéji pracovat se segmentacemi zemi a cilovou skupinou
a ktery ma potencial zajistit vyssi miru povédomi o znacce a jeji vizualni identité
(negativné bude hodnocen takovy navrh, ktery nebude obsahovat dostatecny
komunikacni mix, resp. bude neadekvatné preferovat jen urcity typ médii).

Bodové hodnoceni v ramci dilciho hodnoticiho kritéria Kvalita navrhu komunikacni
kampané:

Hodnoceni nabidek v ramci dil¢iho hodnoticiho kritéria Kvalita navrhu komunikaéni
kampané bude provedeno nasledujicim zplsobem:

Pro hodnoceni kritéria bude pouzita bodovaci stupnice v rozsahu 0 az 100. Kazdé jednotlivé
nabidce bude pridélena bodova hodnota, ktera odrazi Uspésnost predmétné nabidky v ramci
hodnoticiho kritéria Kvalita navrhu komunikacni kampané. Hodnotici komise sestavi poradi
nabidek od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné a pfifadi kazdé nabidce takové bodové
ohodnoceni, které vyjadfuje miru splnéni kritéria ve vztahu k pozadavkim a preferencim
zadavatele.

Metoda hodnoceni nabidek vramci kritéria dilciho hodnoceni Kvalita navrhu
komunikacni kampané:

Na zakladé miry naplnéni kritéria (dle shora uvedenych preferenci zadavatele) zadavatel, resp.
jim ustanovena hodnotici komise, provede zarazeni nabidky do jedné z nasledujicich kategorii,
které rovnéz nalezité odlvodni:

Nejvhodnéjsi nabidka”

100 bodu: Nejvhodnéjsi nabidka (odrazi maximalni Uspésnost predmétné nabidky v ramci
subkritéria) s ohledem na pfedmét hodnoceni pro kritérium.

JNadprumérna nabidka”

70 bodl: Zadavatel ma k nabizenému plnéni drobné pfipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka napliuje sledované cile ¢astecné ve vztahu k pozadavkiim
a preferencim zadavatele.

Priimérnd nabidka”

' Zadavatel upozornuje, ze navrzeny medialni plan bude predstavovat model, ktery nemusi byt v pIném
rozsahu na zakladé ramcové dohody realizovan (poptavan), resp. zadavatel bude opravnén s ohledem
na své divodné potieby medialni plan dale rozvijet ¢i pozadovat jeho Upravu pfi pInéni verejné zakazky,
a to zejména s ohledem na novy Program rozvoje cestovniho ruchu na obdobi 2021-2025.
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50 bodl: Zadavatel ma k nabizenému plnéni podstatné pfipominky z hlediska naplnéni
preferenci zadavatele a nabidka naplnhuje sledované cile pouze omezené ve vztahu
k pozadavkim a preferencim zadavatele.

LPodpramérna nabidky”

0 bod(: Zadavatel ma k nabizenému plnéni velké mnozstvi zasadnich pfipominek
z hlediska naplnéni preferenci zadavatele a nabidka nevyhovuje sledovanym ve vztahu
k pozadavkim a preferencim zadavatele.

Zadavatel vyslovné stanovi, Ze nejvyhodnéjsi nabidka nemusi vzdy ziskat 100 bod0 v ramci
dil¢iho kritéria a sledovanych preferenci.

Bodova hodnota nabidky vypoctena podle vyse popsaného zplsobu bude nasledné nasobena
vahou dil¢iho kritéria Kvalita navrhu komunikaéni kampané.

¢) Zkusenosti realizacniho tymu
V ramci tohoto kritéria hodnoceni bude zadavatel hodnotit zkusenosti clent realizacniho tymu,
ktefi se budou pfimo podilet na pInéni verejné zakazky a jejichz kvalita bude mit zasadni dopad
na plnéni verejné zakazky. Za vhodnéjsi nabidku se povazuje nabidka s celkové vysSimi
(rozsahlejSimi) zkuSenostmi clenl realizacniho tymu. Zadavatel bude hodnotit zkusenosti
téchto fyzickych osob, prostfednictvim kterych Ucastnik prokazoval splnéni technické
kvalifikace:

1. Creative Director
2. Copywriter
3. Strategicky planovac

Predmétem hodnoceni v ramci tohoto kritéria hodnoceni budou zkusenosti kazdé z uvedenych
osob v poslednich 8 letech pred zahajenim zadavaciho fizeni pfi splnéni nasledujicich
pozadavku pro tyto osoby (pozice):

1. Creative Director

e zkuSenost na pozici creative director (nebo pozici obdobné), na které se podilel na
realizaci fadné a vcas dokoncené zakazky, kterd napliuje pozadavky zadavatele dle
odst. 6.4. pism. a) zadavaci dokumentace, a to ve finan¢nim objemu min. 500 tis. K¢ bez
DPH (nemusi se vsak jednat o identickou referencni zakazku, prostfednictvim které
prokazuje Ucastnik kvalifikaci)

2. Copywriter

e zkuSenost na pozici copywriter (nebo pozici obdobné), na které se podilel na realizaci
radné a vcas dokoncené zakazky, ktera naplnuje pozadavky zadavatele dle odst. 6.4.
pism. a) zadavaci dokumentace, a to ve financnim objemu min. 500 tis. K¢ bez DPH
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(nemusi se vSak jednat o identickou referencni zakazku, prostrednictvim které prokazuje
Ucastnik kvalifikaci)

3. Strategicky planovac

e zkuSenost na pozici strategicky planovac (nebo pozici obdobné), na které se podilel na
realizaci radné a vcas dokoncené zakazky, ktera naplhuje pozadavky zadavatele dle
odst. 6.4. pism. a) zadavaci dokumentace, a to ve finan¢nim objemu min. 500 tis. K¢ bez
DPH (nemusi se vsak jednat o identickou referencni zakazku, prostfednictvim které
prokazuje ucastnik kvalifikaci)

Hodnoceno bude u kazdé ze shora uvedenych osob vzdy maximalné 10 zkusenosti, pficemz
kazda za kazdou zkuSenost spliujici stanovené pozadavky bude pridélen 1 bod. Nabidne-li
Ucastnik zkuSenosti vice, nebudou tyto nadbytecné zkusenosti pro Ucely hodnoceni jeho
nabidky pouzity.

Seznam zkusSenosti pro UGcely hodnoceni nemiize byt dodatec¢né (po podani nabidky)
rozsifovan; v pripadé, Ze Udaje v nabidce nebudou Uplné i jednoznacné, prislusna praxe
nemusi byt uznana pro Ucely hodnoceni nabidky. ZkuSenosti navrzenych osob dodavatel
doplni do Tabulky dle prilohy ¢. 8 zadavaci dokumentace.

Nabidky budou v ramci tohoto kritéria hodnoceni hodnoceny po prevodu zkusenosti vsech
hodnocenych ¢lend realizacniho tymu na bodové hodnoceni bodovaci metodou dle vyse
uvedeného. Nasledné bude soucet bodovych hodnot za viechny vyhovujici zkusenosti vsech
¢lenl tymu prepocten na bodové hodnoceni dle daného kritéria dle nasledujiciho vzorce:

hodnota hodnocené nabidky (soucet bodovych hodnot za zkuSenosti Clenl tymu) 30
*k

hodnota nejvhodné;jsi nabidky (soucet bodovych hodnot za zkuSenosti clend tymu)

Zaokrouhlovani bude provadéno vzdy na 2 desetinna mista podle matematickych pravidel
zaokrouhlovani.

Sestaveni celkového poradi

Soucet redukovanych (tj. prevazenych stanovenou vahou) bodovych hodnot ze vsech dil¢ich

kritérii urci vyslednou bodovou hodnotu nabidky.

Celkové poradi nabidek je dano absolutni hodnotou bodové hodnoty nabidky tak,
Ze nejvyhodnéjsi je nabidka, kterd ziska nejvyssi celkovy pocet bodu.

V pfipadé rovnosti bodovych hodnot dvou ¢i vice nabidek rozhoduje o celkovém poradi
nabidek poradi v kritériu Kvalita navrhu komunikaéni kampané. Pokud i v tomto pfipadé
budou bodové hodnoty dvou ¢i vice nabidek shodné, rozhodne o poradi nabidek los za Ucasti
Ucastnikd, jejichz nabidky ziskaly shodné bodové hodnoty.
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11 POZADAVKY NA ZPRACOVANI A PODANiI NABIDKY

11.1

11.2

11.3

11.4

Ucastnik zadavaciho fizeni poda pouze Gplnou elektronickou podobu nabidky,
a to s vyuzitim elektronického nastroje dle clanku 2 zadavaci dokumentace. Nabidka
musi byt Sifrovana v souladu s pozadavky pravnich predpisi a elektronického
nastroje.

Nabidka musi byt zpracovana v c¢eském ci slovenském jazyce. Vyjimku tvori
odborné nazvy, které mohou byt kromé cCeského jazyka predlozeny v anglickém
jazyce; v anglickém jazyce pouze tehdy, pokud jsou v anglickém jazyce bézné
pouzivany i v ceském prostredi nebo nemaji vhodny cCesky ekvivalent.

V pfipadé, Ze jsou nékteré Udaje v nabidce Ucastnika uvedeny v jiné méné nez v K¢,
aniz by to bylo v rozporu se zadavaci dokumentaci, pouzije se pro prepocet na K¢
kurz devizového trhu (stfed) vyhlaseny Ceskou narodni bankou ke dni zahéjeni
zadavaciho fizeni.

Zadavatel pozaduje, aby soucasti nabidky byly dale pozadované informace
a doklady, a doporucuje pouzit nasledujici poradi dokumentd (zejména budou-li
soucasti jednoho souboru)

e kryci list nabidky obsahujici identifikacni Udaje Ucastnika v rozsahu uvedeném
v ust. § 28 odst. 1 pism. g) ZZVZ,

e obsah nabidky s uvedenim &isel stran kapitol nabidky, véetné seznamu pfiloh,

e doklady prokazujici spInéni kvalifikace,

e Udaje/parametry, které maji byt predmétem hodnoceni ve smyslu ¢lanku 10
zadavaci dokumentace,

e navrh ramcové dohody,

e ostatni dokumenty, které maji dle Ucastnika tvorit obsah nabidky.

12 ZAVAZNOST POZADAVKU ZADAVATELE

Informace a Udaje uvedené v zadavaci dokumentaci vymezuji zavazné pozadavky zadavatele

na pInéni verejné zakazky.

Tyto pozadavky je Ucastnik povinen plné a bezvyhradné respektovat pfi zpracovani své

nabidky. Neakceptovani pozadavkl zadavatele uvedenych v této zadavaci dokumentaci bude

povazovano za nesplnéni zadavacich podminek.

V pfipadé, Ze zadavaci podminky obsahuji odkazy na obchodni firmy, nazvy nebo jména
a prijmeni, specifickd oznaceni zbozi a sluzeb, které plati pro urcitou osobu, popfipadé jeji

organizacni slozku za pfiznacné, patenty na vynalezy, uzitné vzory, primyslové vzory, ochranné
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znamky nebo oznaceni puvodu, umoznuje zadavatel vyslovné pouziti ijinych, kvalitativné
a technicky obdobnych reseni, které naplni zadavatelem pozadovanou ¢i odbornikovi zfejmou
funkcionalitu.

13 VYSVETLENIi, ZMENA NEBO DOPLNENi ZADAVACIi DOKUMENTACE

Prestoze tato zadavaci dokumentace vymezuje predmét verejné zakazky v podrobnostech
nezbytnych pro zpracovani nabidky, mohou dodavatelé pozadovat vysvétleni zadavacich
podminek.

Z4dost musi byt zadavateli dorucena ve Ihité dle ust. § 98 odst. 3 ZZVZ (8 pracovnich dné pred
koncem Ih{ity pro podani nabidek).

Zadavatel upozoriuje, ze veskera komunikace se zadavatelem v ramci zadavaciho fizeni
této verejné zakazky musi byt vedena pouze elektronicky, a to zejména prostrednictvim
elektronického nastroje dle clanku 2 zadavaci dokumentace, pripadné i prostrednictvim
datové schranky ¢i na emailovou adresu zastupce zadavatele dle odst. 1.2. zadavaci
dokumentace.

Zadavatel v zakonné lhaté 3 pracovnich dni uverejni vysvétleni zadavaci dokumentace véetné
presného znéni zadosti, na profilu zadavatele.

Zadavatel je opravnén uverejnit na profilu zadavatele za podminek ust. § 98 odst. 1 ZZVZ
vysvétleni zadavaci dokumentace i z vlastniho podnétu. Dle ust. § 99 ZZVZ mUze takto rovnéz
uverejnit zménu nebo doplnéni zadavaci dokumentace.

14 PODMINKY PRO UZAVRENi SMLOUVY S VYBRANYM DODAVATELEM

14.1 Dodavatel, ktery byl zadavatelem (komisi) identifikovan jako vybrany dodavatel,
dolozi na vyzvu zadavatele za podminek clanku 2 (tj. v elektronické podobé)

a)  doklady o kvalifikaci ve smyslu odst. 7.2 zadavaci dokumentace,

b)  smlouvu o zpracovani osobnich Udajl, pokud vybrany dodavatel bude v pozici
zpracovatele osobnich Udajd v souvislosti s pInénim verejné zakazky (doplnénou
dle vzoru v pfiloze ¢. 7 zadavaci dokumentace).

14.2 Pokud je vybrany dodavatel pravnickou osobou, zadavatel zjisti Udaje o jeho
skutecném majiteli v souladu s ustanovenim § 122 odst. 4 ZZVZ. Nebude-li mozné
zjistit Udaje o skutecném majiteli postupem podle § 122 odst. 4 ZZVZ, zadavatel
vyzve vybraného dodavatele k predlozeni vypisu z evidence obdobné evidenci Udaju
o skutecnych majitelich nebo
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a) ke sdéleni identifikacnich Udajid vSech osob, které jsou jeho skutecnym
majitelem, a

b)  k predlozeni dokladd v elektronické podobé, z nichz vyplyva vztah vsech osob
podle pismene a) k dodavateli; témito doklady jsou napfriklad

1. vypis z obchodniho rejstfiku nebo jiné obdobné evidence,
2. seznam akcionard,

3. rozhodnuti statutarniho organu o vyplaceni podilu na zisku,
4. spolecenska smlouva, zakladatelska listina nebo stanovy,

a to vSe v souladu s ¢lankem 2 v elektronické podobé.

15 LHUTA A MiSTO PRO PODANi NABIDEK

Ucastnik zadavaciho Fizeni je povinen podat nabidku vyhradné v elektronické podobé
prostrednictvim elektronického nastroje dle clanku 2, a to do konce Ihlity pro podani nabidek:

Lhata pro podani nabidek je uvedena v pfislusném formulafi uvefejnéném ve Véstniku
verejnych zakazek.

Misto (adresa) pro elektronické podani nabidek: https://ezak.brno.cz

16 OTEViIRANi NABIDEK

Otevirani elektronicky podanych nabidek je v souladu s ust. § 109 ZZVZ neverejné.

17 ZADAVACI LHUTA A JISTOTA

17.1 Zadavatel stanovi pozadavek na zadavaci Ihitu (§ 40 ZZVZ). Doba, po kterou
Ucastnici nesmi ze zadavaciho fizeni odstoupit (zadavaci Ih(ta): Cini 4 mésice
od skonceni Ihlity pro podani nabidek.

17.2 Poskytnuti jistoty v zadavacim fizeni neni pozadovano.

18 VYHRADY ZADAVATELE

18.1 Naklady spojené se svou Ucasti v zadavacim fizeni nese Ucastnik.

18.2 Zadavatel si vyhrazuje pravo upravit zadavaci podminky ¢i zrusit zadavaci fizeni
v souladu s pfislusSnymi ustanovenimi ZZVZ.

18.3 Zadavatel nepfripousti ani nepozaduje varianty nabidky.
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18.4 Zadavatel mize ovérovat vérohodnost poskytnutych udaji a dokladd a muze si je
opatrovat také sam, a to napriklad u tretich osob ci z verejné dostupnych zdroj(.
Ucastnik je povinen mu v tomto ohledu poskytnout veskerou potiebnou soucinnost.

18.5 Zadavatel si vyhrazuje pravo vyloucit ze zadavaciho fizeni Ucastnika, ktery pfimo
nebo prostrednictvim poddodavatele, prostfednictvim kterého Ucastnik prokazuje
kvalifikaci, porusi ustanoveni § 4b zakona ¢. 159/2006 Sb., o stfetu zajmd, ve znéni
pozdéjsich predpisu.

18.6 Zadavatel upozornuje, ze vybrany dodavatel je dle ust. § 2 pism. e) zakona
¢. 320/2001 Sb., o financni kontrole, ve znéni pozdéjsich predpist, osobou povinnou
spolupusobit pfi vykonu financni kontroly.

19 INFORMACE O ZPRACOVANI O0SOBNiCH UDAJU

19.1 Zadavatel v postaveni spravce osobnich Udaji timto informuje ve smyslu ¢l. 13
Nafrizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 o ochrané fyzickych osob
v souvislosti se zpracovanim osobnich Udaji a o volném pohybu téchto udaji (dale
jen ,GDPR") a zakona ¢. 110/2019 Sb. o zpracovani osobnich udajl, ve znéni
pozdéjsich predpis(, Ucastniky zadavaciho fizeni o zpracovani osobnich udajl
za UcCelem realizace zadavaciho fizeni dle ZZVZ.

19.2 Zadavatel m(ze v ramci realizace zadavaciho fizeni zpracovavat osobni Udaje
dodavatell a jejich poddodavatell (z fad fyzickych osob podnikajicich), clen(
statutarnich organd a kontaktnich osob dodavatel(l a jejich poddodavateld, osob,
prostrednictvim kterych je dodavatelem prokazovana kvalifikace, ¢lenl realizacniho
tymu dodavatele a skutecnych majitelll dodavatele.

19.3 Zadavatel bude zpracovavat osobni Udaje pouze v rozsahu nezbytném pro realizaci
zadavaciho fizeni a pouze po dobu stanovenou pravnimi predpisy, zejména ZZVZ.
Subjekty Udaju jsou opravnény uplathovat jejich prava dle ¢l. 13 az 22 GDPR
v pisemné formé na adrese sidla zadavatele.

19.4 Zadavatel predava osobni Udaje ke zpracovani zastupci zadavatele jako zpracovateli
osobnich Udajl, za ucelem administrace zadavaciho fizeni dle ust. § 43 ZZVZ.

20 SEZNAM PRILOH

Soucasti zadavaci dokumentace jsou nasledujici prilohy:
Priloha ¢. 1 — Program rozvoje cestovniho ruchu mésta Brna 2016 — 2020

Priloha ¢. 2 — Brandbook destinacni znacky
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Priloha ¢. 3 — Zavérecna zprava kampané #Brnotruestory
Priloha ¢. 4 — Obsah dosavadni komunikace

Pfiloha ¢. 5 — Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny
Pfiloha . 6 — Navrh ramcové dohody vcetné priloh

Priloha ¢. 7 - SMLOUVA O ZPRACOVANi OSOBNICH UDAJU (vzor) — bude vyuzita, pokud
vybrany dodavatel bude v pozici zpracovatele osobnich udaji v souvislosti s plnenim
verejné zakdzky

Priloha ¢. 8 - Tabulka odbornych zkusenosti pro ucely hodnoceni

V Brné dne 17. 9. 2020 Mgr. David MareS, Ph.D.
Digitalni podpis:
/117.09.2020
10:25

Statutarni mésto Brno

pravné zastoupené

MT Legal s.r.o., advokatni kancelar
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